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Miért a Google?

Az Interneten szamos keres6 kinalja szolgaltatasait. Az internetez6k valogathatnak a
magyar és a kulféldi rendszerek sokasaga kozott.

Kulfoldi rendszerek kozul az egyik legnagyobb és egyben Gttord szerepet betolté a
Yahoo. A masik Uttér6, és a Google megjelenésével egyre inkabb hattérbe szoruld
rendszer az AltaVista. Mindkét keresoportal célja az, hogy minél gyorsabban juttassa el
az informacio utan kutatd latogatokat a keresett témat tartalmazo weboldalakra. Ennek
megvaldsitasara kulcsszavakra keresd rendszereket épitettek ki, mely mellé cimszavas
katalégusba gyUljtotték a weboldalakat. A szolgaltatasok tovabb boviiltek; elérhetévé
valtak a weboldalak forditdsara alkalmas funkcidk, megjelentek hir és rekldmanyagok is.
Az informacié sokasaga egyre megterhel6bbé tette a latogatdk szamara a szamukra
fontos informacio kiszlirését.

Ekkor, 1998-ban, jelent meg a szintéren a Google. Teljesen Ujszeri kereso-
technologiajukkal és tiszta, a keresésre 6sszpontositd fejlesztési és Uzleti stratégidjukkal
elérték, hogy 2000-ben a Yahoo, 2002-ben a 34 milli¢ el6fizetével rendelkezé AOL Oket
valasztotta internetes keres6jélil. Tudatos és a keresésre Osszpontositd fejlesztés
eredményeként napjainkra a Google lett az Internetes keres6k egyeduralkoddja.

A Google adatbazis katalégusa 3 milliard Web dokumentumot jegyez, kézel 1 milliard
képet az angolon kivil 40 nyelven, kéztik magyarul is.

A Google magyar felllete a http://www.google.co.hu oldalon érheté el. Sét,
csatlakozasi rendszerén keresztiil az AltaVizsla és egyéb magyar nyelv(i keresé oldalakon
is elérhet6. Mindemellett létezik olyan, barki altal hozzaférhet6 szolgaltatas is, hogy
magan weboldalakrdl vildag és/vagy website szintl keresés indithatd a Google-on
keresztil.

A Google néhany év alatt az Internet legrangosabb kereséjévé valt. Hatalmas
halozatanak és az altala nyujtott jelenleg legjobb keresési szolgaltatas ismerete vagy
annak hianya élet-halal lehet egy-egy weboldal szamara.
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Hogyan miikodik

A Google egyetlen dologra koncentral: létrehozni a tokéletes keres6t, ami megérti,
hogy mit akar a felhasznald, és azt adja vissza, amire szilkség van. A Google ezért
szakitott a hagyomanyos technoldgidkkal, és egy teljesen Uj megkdzelitéssel jott eld.

A fejleszt6k mar a kezdeti szakaszban felismerték, hogy a leggyorsabb kereséshez
Ujfajta szerver 0Osszedllitdsra van szlikség. A legtdbb keres6 nagy szervergépek
sokasagat hasznalja, melyek cslcsterhelés esetén nagyon lelassulnak. A Google ezzel
szemben egymashoz csatolt PC-k ezreit alkalmazza, létrehozva ezzel a vilag egyik
legnagyobb Linux klaszterét. Ez az Uj mddszer gyorsabbnak, szélesebb spektrumban
allithatonak és olcsdbbnak bizonyult. Sikere olyan attér6 volt, hogy ma mar sok mas
keres6 rendszer is hasonl6 hardveres strukturan alapul.

A Google mogott allé szoftver feladata egy olyan keresési technoldgia kezelése, ahol
parhuzamos szamitasok sokasagat kell elvégezni a masodperc téredéke alatt. A szoftver
logikaja is atlté erejli. A hagyomanyos keres6 rendszerek indexelésének alapja az, hogy
egy adott szdé milyen gyakorisaggal fordul el6 egy weboldalon. A Google PageRank
(Weboldal Rang) technoldgidaja megvizsgalja a Web teljes link strukturajat, és az alapjan
donti el, hogy egy oldal mennyire fontos. A keresés soran egy hypertext 6¢sszehasonlitd
elemzéssel megkeresi azokat az oldalakat, amelyek a kereséshez megfeleléek, majd a
fontossagi sorrendet figyelembe véve jeleniti meg azokat.

PageRank technolodgia

A PageRank objektiv. médon méri a weboldalak fontossagat egy olyan
egyenletrendszeren keresztil, melyben 500 millié valtozo és 2 milliard kifejezés kerdl
kezelésre. A kozvetlen linkek szamlalasa helyett, a PageRank a kovetkezét teszi. Egy link
A oldalrél B oldalra egy szavazatot jelent a B oldalnak az A oldaltél. A fontossagot a
kapott szavazatok szama és értéke adja.

A PageRank emellett figyelembe veszi a szavazatot add oldal fontossagi értékét is. Azaz,
ha A oldalra mutat egy link C oldalrdl is, és a C oldal fontossédga, PageRank-je nagyobb,
mint a B oldalé, akkor a C-t6l kapott szavazat nagyobb érték( lesz, mint a B-t6l kapott.

Google eredménylista

A
1. Eredmén C

2. Eredmény oldal
3. Eredmény oldal

4, Eredméné oldal /

B PageRank[CA] > PageRank[BA]
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Minél nagyobb egy oldal PageRank-je, annal elérébb fog szerepelni a keresési
eredményekben. A fentiekbll koOvetkez6en oldalunk PageRank-jének noévelésére jo
madszer, ha linkinket fel tudjuk helyeztetni az adott témaban legjobb poziciot birtokld
weboldalakra. Ennek hatasara ezektél nagyon er6s linket tulajdonit nekiink a keres6, és
elobbre tesz az eredménylistdaban. De ne szaladjunk ennyire elére. A PageRank
eredmények nem manipulalhatéak emberi beavatkozassal és mivel nincs lehetGség
fizetett pozici6 megszerzésére, a keresési eredmények jol érzékeltetik a Ilatogatdi
értékitéletet az adott oldalakrdl érkez6 linkek alapjan.

A Google indexe 4 hetente kerul frissitésre. A frissités soran nem létez6 oldalak tlinnek el
és Ujak jelennek meg. Ez a mozgas és az egymashoz linkelt oldalak PageRank értékének
valtozasa eredményezi azt, hogy egy adott oldal PageRank-je is valtozik.

A Google lehetGséget ad arra, hogy megnézzik kik is linkelnek oldalainkra, illetve milyen
PageRank-juk van.

Ehhez azt kell tenni, hogy a keresdbe be kell irni a link szét, és mogé a kivant oldal
cimét.
Pl.: link:http://www.magyarmilliomos. hu

Hypertext Osszehasonlité Elemzés

A Google keres6 motorja az oldalakat vizsgalja tartalmuk szerint is. A hagyomanyos
szOvegszliréses modszeren tul, az elemzés figyelmet szentel a betljellemzOkre, a
szOvegelosztasra és a szavak pontos elhelyezkedésére. A Google emellett elemzi a
szomszédos oldalak tartalmat is, biztositva a legjobban ill6 keresési eredmények
megjelenitését.

Az indexelés

Miutan a Google spidere a GoogleBot ratalal egy oldalra, bejegyzi azt a Google keres6
kataldgusaba, indexébe. Az index nem mas, mint egy nagy adatbazis, amiben tarolva
vannak az oldalak URL-jei kulcsszavak szerint csoportositva. Olyan ez, mint egy
konyvtari kataldogus, ahol cimszavak szerint megtalalhatéak az egyes kdonyvek azonositd
lapocskai.

A spider szamara oldalunkon megadhatjuk, hogy milyen kulcsszavak alatt szeretnénk
oldalunkat regisztralni. Ha nincsenek megadott kulcsszavak, a spider algoritmusa az
oldalon taladlhaté széveg elemzésével igyekszik eltarolni minket egy-egy kulcsszé ala.

Kereséskor, a keres6 nem indul el az Internetre oldalak utan kutatni, hanem az indexbdl
valasztja ki a keresGbe beirt szavak alapjan a megfelel6 oldalakat.

A kulcsszavaknak, melyekrél kés6bb részletesen is sz6 esik, Oriasi szerepik van. Rossz
megvalasztasuk esetén soha nem érlink el poziciét az elsé 30-ban. Az atlag felhasznald
pedig ennél tovabb mar nem nagyon megy a keresési listaoldalon! Ha az elsé 30-ban
nincs amit keres, akkor Ujra keresést indit, Uj keresési feltételekkel.
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Google Dance

Mi is az a Google Dance? Havonta egyszer a Google frissiti a PageRank-eket. Két Dance
kozott is el6fordulnak kisebb valtozasok, amit Everflux-nak neveznek. Az igazi nagy
valtozasokat azonban a Google Dance hozza.

A Dance 3-5 napig tart. Ezalatt az id6 alatt a keresési eredmények széles korben
valtoznak. Sok oldalt csak ebben az id6szakban latogat meg a GoogleBot.

A GoogleBot a kovetkez6 mddon mukédik. A GoogleBot rataldl az adott oldalra. Az
elkovetkez6 néhany napban tdbbszor is visszatér, hogy megnézze, valtozott-e az oldal
tartalma. Ha ugy talalja, hogy az oldal gyakran valtozik, akkor kés6bb is visszatér napi
rendszerességgel ellenérzést tartani. Ha Ugy latja, hogy az oldalak nem frissiilnek napi
rendszerességgel, akkor atlép heti ellenérzésbe. Ha most sincs valtozds, akkor az
indexelés mellett a “*honapos Dance” naptarba teszi bele az oldalt.

A Google Dance idopontok nem publikusak. Természetesen van lehet6ség kozvetett
maodon kikovetkeztetni, hogy éppen van-e Dance vagy nincs.

Erdekességként néhany Google Dance kezdénap:

2003.04.11
2003.03.06
2003.01.25
2002.11.27
2002.10.31
2002.09.26

A szerver logban tarolt IP cimek alapjan szintén kévethetd, hogy mikor jart oldalunkon a
GoogleBot. A kovetkez6 felsorolads a Google Adatkdzpontok cimeit tartalmazza:

Domain IP
www-ex.google.com 216.239.33.100
WWW-sj.google.com 216.239.35.100
www-va.google.com 216.239.37.100
www-dc.google.com 216.239.39.100
www-ab.google.com 216.239.51.100
www-in.google.com 216.239.53.100
WWWw-zU.google.com 216.239.55.100
WWW-Ccw.google.com 216.239.57.100

Miutan a Dance-nek vége van, és az indexelni kivant oldalak Ujra megkaptak PageRank-
juket, illetve fel lett mérve a rajuk iranyuld linkek szama, megkezdddik a Google
FreshBot (régen Deepbot) munkaja. A FreshBot robot feladata, hogy az indexben
szerepld oldalakat meglatogassa és paramétereik fliggvényében mélységében is
indexelje néhany aloldalukat.

Néhany multbeli DeepBot idépont:

2003.04.15
2003.03.10
2003.02.06
2003.01.03
2002.12.02
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Fontos tudni, hogy a Google folyamatosan fejleszti algoritmusait, és szinte havonta
jelenik meg Ujdonsagokkal. Ezek elsGsorban finomitasok az értékelési rendszerekben és
nem befolydsoljak a Google indexelés itt bemutatott alapjait.
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Keresés a Google-on

A kovetkezOkben 6sszefoglaldsra keriil, hogy mire és hogyan is lehet keresni a Google-
on. Els6 latasra talan feleslegesnek tiinhet ezzel foglalkozni, de az igazsag az, hogy a
keresési opciok olyan adatbanyaszasi lehet6ségeket adnak, mint semmi mas. Rajtuk
keresztll olyan informacidk birtokaba juthatunk, amelyek meghatarozzak a keresé
marketing stratégiank egyes részeitm és a PageRank értéklinket.

Most elég, ha csak atfutja a lehetdségeket, a fontosabb elemekre Ggyis részletes utalast
fog talalni az e-konyv késGbbi részeiben. Akkor, az ott leirtak ismeretében mar
visszatérhet ehhez a részhez, és komolyabban atolvashatja az egyes opcidkra.

A Google Alapszint(i keres6jének szévegablakaba barmi beirhaté. Irja be példaul sajat
nevét, és inditsa a keresést.

Az Alapszint(i mellett természetesen létezik Magas szint(i keresés is. Ebben az esetben
lehet6ség van kiilonbdz6 operatorok hasznalatan keresztll finomitani a keresést.

\\+II jel

A Google a keresés gyorsitasa érdekében Alapszint(i keresésnél figyelmen hagyja a
gyakori angol szavakat (a, an, do, where, how...). Ez természetesen befolyasolhatja a
magyar keresést is. Azért, hogy az amugy kihagyott szavak is szerepeljenek a

keresésben, a “+” jelet kell hasznalni. Fontos, hogy el6tte legyen egy szdkoz.

Példaul: A +kirdly

Idézojel

A fenti példa megoldhaté a kifejezések keresésére szolgald idézbjelek hasznalataval is:
“A kiraly”

Alapesetben, ha két sz6t irunk be a keresébe, az igyekszik visszaadni azokat az oldalakat

ahol a két szd egyitt, vagy kilon szerepel. Az idGjel hasznalataval csak azokat az
oldalakat kapjuk meg, amelyek az adott formatumban tartalmazzak a kifejezést.

w _\\

jel

Egyes esetekben, mikor egy szénak tdbb jelentése vagy értelme van, az Alapszint(
keres6 mindet listdzza. A minuszjellel megadhatd, hogy mely széra kereslink, de nem
kérjlik azokat az oldalakat, amelyek egy adott szot tartalmaznak.

Példaul:
Az angol bass sz6 kett6s jelentés(i. Jelenti a zenei basszust, és jelenti a sligér nevd
halat. Ha csak a hallal kapcsolatos oldalakat keressiik, akkor azt tehetjuk Ugy, hogy

kizarjuk a music (zene) szo6t tartalmazé oldalakat:

Bass —music
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Természetesen ezt tehettilk volna Ugy is, hogy a keresést a bass fish sz6 parosra
végezzik.

“N" jel

Ennek a jelnek a szerepe az, hogy nem csak az adott széra, hanem annak szinonimaira
is keres. Tapasztalataim szerint magyar nyelven még nem miikddik, de angolul hasznos
lehet.

Példaul:

Ha az étel (food) angol szt vagy annak szinonimiat tartalmazdé oldalakra keresiink,
akkor egyszerlien a kdvetkez6t kell beirni a keresébe:

~food

OR operator

Az “or” sz0, jelentése “vagy”. Logikai valasztast jelent. Vagy ez, vagy az. Az OR mindig
nagybetdvel legyen irva.

Példa:

Utazni szeretnénk Velencébe vagy Romaba. A keres6be a kovetkez6t érdemes beirni:
Vakacio Velence OR Réma

Domainen beliili keresés

Abban az esetben, ha ismeri a keresett informaciot tartalmazé domain nevét, de nem

tudja, hogy azon belll hol taldlhatdé azon belll, akkor a “site:” operatort érdemes

hasznalni.

Példaul:

Szlkséglink van egy adobevallasi (rlapra, amely valahol az APEH oldalain van. Ebben az
esetben - figyelve a szokdzokre - megprobalhatjuk a kovetkez6t:

drlap site:www.apeh.hu

Alternativ Lekérdezés Tipusok

cache:
A “cache:” lekérdezés megmutatja a kivant oldal Google Cache-ben tarolt
verzidjat. Példaul: cache:www.yahoo.com

”

link:

A “link:"” lekérdezés listazza azokat a weboldalakat, amelyek linkelnek a keresett
oldalra. A link:www.yahoo.com lekérdezés megmutatja, hogy hany oldal linkel a
Yahoo-ra.
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related:
A lekérdezés listazza a hasonld (similar) oldalakat. Példaul:
related:www.google.com

info:
A lekérdezés megmutatja, hogy a Google milyen informaciét tarol az adott
weboldalrél. Példaul: info:www.google.com

Informaciokérés

stocks:

Az operator lehetOvé teszi, hogy azonnal egy vagy tobb részvény arfolyamat
mutaté Yahoo Finance oldalra kerlljink. Csak angol részvényroviditésekkel
mUikodik. Példaul: stocks:yhoo

Lekérdezés modositok

site:
Lasd el6z6 oldal, Domainen bellili keresés cimszd.

allintitle:
Az operator azokat az oldalakat adja vissza, amelyek TITLE-jében szerepel a
keresett kifejezés.
Példaul:
allintitle:magyarorszag balaton

Visszaadja azokat az oldalakat, ahol a TITLE-ban szerepel a “magyarorszag” és a
“balaton” sz¢ is.

intitle:
A kllonbség annyi az “allintitle:” operatorral szemben, hogy az “intitle:” esetében
csak az els6 szo6 kell, hogy szerepeljen a TITLE-ban, a tobbit az oldal szévegében
keresi.
Példaul:

intitle:magyarorszag balaton

Visszaadja azokat az oldalakat, ahol a TITLE-ban szerepel a *magyarorszag” ,és a
szGvegben a “balaton” szo.

allinurl:
Az operator azokat az oldalakat adja vissza, amelyek URL-jében szerepel a
keresett kifejezés.
Példaul:
allinurl:madar balaton

Visszaadja azokat az oldalakat, ahol a URL-ban szerepel a “madar” és a “balaton”
sz0 is. Példaul: www.balatonimadarvilag.hu
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inurl:

A kulénbség annyi az “allinurl:” operatorral szemben, hogy az “inturl:” esetében
csak az els6 szd kell, hogy szerepeljen a URL-ben, a tobbit az oldal szévegében
keresi.

Példaul: intitle:madar balaton

Visszaadja azokat az oldalakat, ahol a URL-ben szerepel a “madar” ,és a szévegben a
“balaton” szo.
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Hogyan érjiink el jo keresési poziciot

Ahhoz, hogy kedvez6 helyen jelenjink meg a Google keresési eredmény listdjaban, két
f6 dologra kell figyelnlink. Az egyik az, hogy mit és hogyan ajanlott csinalnunk, a masik
pedig az, hogy mit ne csindljunk.

A tiltott dolgokkal azért érdemes tisztdban lenni, mert a Google kitiltja mindazokat az
oldalakat, amelyeknél a triikkézés esete vagy gyanuja fennall, és ezeket az oldalakat
soha, ismétlem soha nem engedi vissza a rendszerébe! A kovetkezd néhany oldal
praktikus informacidi éppen ezért nagyon fontosak.

Javasolt stratégia

A fejezet harom részre oszlik. Els6 részben olyan altaldnos informaciok kerillnek
ismertetésre, amelyek még azeldtt megfontolasra kell, hogy keriljenek, miel6tt egyetlen
weboldalunk is elkésziilne. A masik rész a weboldal elkészitése soran fontos és hasznos
technikai ismereteket mutatja be. A harmadik rész a kész weboldalak publikdlasat,
keres6ben vald hatékony regisztralasat mutatja be.

Mielott barmit tesziink

1. Elso a latogato

Weboldalait nem a keresének épiti, hanem a latogatdinak, esetleges vasarldinak.
Els6dleges cél az O kiszolgalasuk. A cél nem az, hogy az itt ismertetett technikak
mindegyike alkalmazva legyen. A cél az, hogy az 06sszes technika kozil azokat
valasszuk ki, amelyek egyszerlen beilleszthetok oldalaink kialakitasaban.

Itt fontosnak tartom megemliteni a tervezés sziikségességét. Megfeleléen atgondolt
tervezéssel ugyanis megoldhatd, hogy egyszerre teljesliljon a latogatok maximalis
kiszolgaladsa, és a keresG optimalizalashoz sziikséges, minden egyes technika
alkalmazasa. Azon weboldalak, projektek esetében, ahol mar mi(ikéd6é oldalak
vannak, ott fontos, hogy ne rontsunk a kiszolgalas minGségén a keresGoptimalizalas
zaszlaja alatt.

2. Domain név

JOl valasszuk meg a regisztralni kivant domain nevet. A Google plusz értéket
tulajdonit annak, ha a domain névben szerepl6 sz9d, vagy maga a domain név
gyakran el6fordul oldalaink szbvegében, vagy a domain név tartalmaz olyan szot
vagy szavakat, amelyek ald a Google indexelni fogja oldalainkat. A legjobb az, ha a
domain nevink az a sz6, amit a keresébe majd be fognak irni.

Példa:

Matricdkat akarunk arulni az Interneten keresztil. A www.matrica.hu domain mar
foglalt. Ez lenne a legjobb név, hiszen aki matricat keres, valdszin(ileg ezt a szét irja
a keresGbe. Ez a sz6 sokszor szerepelhet oldalainkon akar ugy is, hogy nem a cégre,
hanem magdra a termékre utal. Olyan domaint kell kitaladlni, amely megfelel a fenti
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5.

kévetelményeknek. A matricaonline.hu, a matricabolt.hu, a matricanet.hu mind jo
valasztas lehet. Ellenben a joccucc.hu, vagy ragacs.hu mar nem olyan jo, hiszen
valdszinlleg nem igy keresnek a matricara, és a sz6 sem fog sokszor szerepelni
oldalaink szévegében.

Szdveges linkek

Amikor a Google spider meglatogatja oldalainkat, végigmdszik a linkeken és
felszippantja azokat. A spider a HTML-ben irt szoveges linkeket kdveti. A JavaScriptet
beltl nem latja, Flasht bellil nem latja. Ha regisztraljuk a matrica.hu oldalt, és a nyitd
oldalrél nincs HTML link az aloldalakra, akkor a Google nem is latja azokat.

Sitemap

Ha semmiképpen nem lehetséges a szdveges linkek hasznalata, segitség lehet a
sitemap, vagy oldaltérkép. Ezt mindenképpen sztveges linkekkel készitsik el, igy a
spider fel tudja szippantani a mélyebben fekv6 oldalakat is. Arra azonban figyelni
kell, hogy 100-nal tébb link ne legyen egy oldalon. Ha kell, szedjlik kisebb darabokra
a sitemap-et. A webszajt oldalainak bels6é linkelésérdl a késdbbiekben részletesen
olvashat.

Tartalom

Az indexelni kivant oldalak értékét noveli és az egyik legfontosabb eszkodz, ha az
oldalon taldlhaté els6 200 szd tartalmazza a kovetkezbket emberileg is érthetd,
élvezhet6 formaban:

- domain név vagy annak szavai,

- alehetséges keresési szavak vagy kifejezések

- a META cimkékben szerepl6 szavak, kifejezések

- azels6 25 szb nagyobb jelent6séggel bir a tobbinél

- segit, ha tobb mint 250 szé van az oldalon

- a Félkovér és Fejléc kiemeléssel irt szavak, kifejezések fontosabbnak

szamitanak
- vigyazzon az akaratlan oldalduplikalassal!

Kialakitas

Fontos nevek, cégnevek, tartalom, linkek esetében szdveges megjelenitést
hasznaljunk, mert a Google spider nem ismeri fel a képként megjelenitett széveget.
Azaz, a matrica.hu oldalon amennyiben lehet, a Matrica cimszot, illetve logot
praktikusabb ugy kialakitani, hogy ne csak grafikai, hanem szdéveges maddon is
megjelenithetd legyen. Hidba szerepel a Matrica szot abrazold képecske a szovegben
sokszor, ha azt nem ismeri fel a spider. Helyette legyen kiirva a Matrica sz6.

Dinamikus linkek, Flash és Javascript esetében a linkkovetés egyaltalan nem valdsul
meg. Keretek haszndlata szintén zavard lehet, hiszen ebben az esetben minden
egyes oldalrész kulon URL-el rendelkezik, azokat a spider hajlamos kulén oldalként
kezelni.
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7. TartalomkezelS rendszerek

Amennyiben cége tartalomkezel6 rendszert vasarol, bizonyosodjon meg arrdl, hogy a
rendszer képes HTML oldalak generdlasara, nemcsak dinamikus tartalomképzésre. Ha

nem, a dinamikus tartalmat a spider nem fogja tudni kezelni, felismerni. Vigyazzon
az akaratlan oldalduplikaldssal.

8. Dinamikus oldalak

A Google képes a dinamikusan felépitett oldalak indexelésére. Ugyanakkor a kereso
robot terhelése konnyen sok lehet ezeknek az oldalaknak. A dinamikus oldalak
indexelése limitalt.

Az e-kdnyv mellett taldl egy index.html fajlt. Ez a fajl szinte minden fontos elemet
tartalmaz, amit a keresé figyelembe vesz. A fajl formazasa minimalis, hogy a megfelel6
részek ne tlinjenek el a formazdkddok tengerében.

Lassuk, hogy mire is kell figyelni:

A weboldal cime (TTTLE)

7} Matrica vazarlis 6+ matrica qudrtas - Microsoft Internet Exploier - Terjezzii Axslern =@ x|
Fil Szekesés  Méssl Kedvencsk  Esckicik  Sups X
- - . . l | E »
: T Elie z Lj Domain név | K,?ﬁ, ke g N
1T 8010
Google - | ,;.J/g;mwab - Rocachsie | g | ke @
Lim |¥_‘| itg o matrcaonine by ﬂ & Uiz
A legnagyobb online matrica druhsaz Azelsd 25 sz

Matricik gyértisa, matnica vasarlas minden téméban, legyen az autds matnca, kosaras matica vagy aldr polkemon matncal

Menii A matncacnbne hm az egyik legnagvobb matricdk gyartiséra és értékesitésére
Aurds ratnc il lEtrehozon mtemetes portal
FKosardabdas matnecal Sajat gyartael €: a matnca csere rendszerinkben elérhetd matneale széles
FPokemonos matncak valasmtéka all az érdekldddlk rendelkezésére tobb témaban is

: o lahmk alacsony &ron elérhetdel autds mamcil, kgsaras mamcék és pokemonos
Epyed: matriggle matrcak 15
Ipan matncal Minden vazarlis mellé mgyen matnca album és 5 db ingyen matrica jar,

Eereskedelmy matncik

Eép neve

& matnicacnkine b - a Legnagyobb online matrica &

széveges linkek

Azelsg 250 sz

(I | =l
Jol lathatd, hogy a matrica szot és annak tobbes szamat milyen sok mdédon be tudtuk
épiteni. Fontos, hogy a szbvegekbe beépitésre kerliltek a piackutatas soran legnagyobb
keresletet mutatd autés matrica, kosaras matrica és pokemon matrica szavak is. Sot,
mivel a termékfejlesztés soran a terméklancba létrehoztunk ingyenes terméket (5 db
ingyen matrica), az els6 250 szbéba bele tudtuk irni az Internet blivos szavat, kombinalva
a sajat fé kulcsszavunkkal: ingyen matrica. Fontos, hogy nem azt irtuk, hogy ingyen
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matricat adunk, mert ebben az esetben a matrica kulcsszavunk matricadkat-ra torzult
volna, amire senki sem keres. Mivel tudtuk, hogy mire és hogyan akarunk optimalizalni,
ezért a kulcsszo koré fogalmaztuk a mondatot, hogy az a kivant ingyen matrica
kombinaciét adja.

Programozasi praktikak

A kovetkezOkben attekintjik, hogy hogyan is kerlilnek a weboldalba a sziikséges szavak
és a lathatatlan kédok, melyek a keresd robotjanak fontosak.

Nyissa meg az index.html fajlt, és kattintson a Nézet/Forrds menire.

; Matnica vasarlas éz matrica gyartas - Microzoft In

J Eal  Szerkesztés | Mézet Kedwencek Eszkiozok
- Ezzkoztarak. »
J Vissza . v Allapotzor |
Binadssiie -
J GOL’ngEv s i earchy
. R Igras »
Cirn C:wWAMD O = kit
JCin &) Ledlités Esc il
Erigzités F5&
Szoveaméret L ﬂﬂg
F.odolas k
Matricak gyartas; f temm;
Telies képernyn F11
LT Y L gy (PR

Ez a meni megnyitja a weboldal kédjat, amelyen keresztil On lathatja és szerkesztheti
is azt.

HEAD
Egy altaldnos HTML oldal tartalmaz egy Fej és egy Szovegtest részt.

<html>
<head>

Fejrész tartalma
</head>
<body>

Szbvegtest tartalma
</body>
</html>

A Fejrészbe kerlilnek azok az elemek, amelyek nem kerlilnek megjelenitésre a
bongészGben, de fontos utasitasokat, lizeneteket, informaciokat tartalmaznak.

A Fejrész a <head> kéddal kezdbédik és a </head> koddal zarodik. A Fejrész
tartalmazza a Cim (TITLE) és META kddokat.

www.magyarmilliomos.hu 16


http://www.magyarmilliomos.hu/

Google Kalauz

TITLE

A TITLE (ejtsd: tajtl), azaz Cim jo megvalasztasa az egyik legfontosabb faktor az
oldalak keresébe torténé optimalizalasakor. A TITLE-ban szerepl6 széveg az, amelyet
a Google és mas keresOk is linkelt formaban megijelenitenek, mint keresési
eredményt.

Példaul:
Oldalunk URL-je a http://www.fahazak.hu és a TITLE-ban szerepl6 széveg a
“FAHAZAK" sz6, akkor a keresési eredmény listaban igy jelenik meg oldalunk:

1. FAHAZAK
Ahol a linkelt FAHAZAK széra kattintva, oldalunk URL-je nyilik fel.

Fontos tehat, hogy a TITLE valdban talald és frappans legyen, hiszen a latogatoét ez is
befolyasolja abban, hogy a keresés eredményeként kapott oldalak kozil melyiket
latogatja meg.

A keres6 algoritmusa is figyelmet szentel a TITLE-ban szerepl6 szovegnek. Az idealis
eset az, amikor a Domain név, a TITLE és a keresési kulcsszd vagy kulcsszavak
azonosak.

Példaul:

A fahazas példat kovetve, ha a TITLE-ba azt irjuk, hogy “A leggyorsabban épitink!”,
akkor, bar frappans mondatunk van, a keres6 szamara azonban ez nem jelent
semmit. Sokkal jobb maga a Domain név, vagy, ha mindenképpen utalni kivanunk az
épités sebességére, akkor legaldbb illessziik bele a domain nevet, vagy egy-egy
kulcsszavat: “A leggyorsabban felépitheto fahazak!”

Hogy néz ki

<TITLE>Ide jon a cimszoveg</TITLE>

Példa weboldalunk kédjaban

<head>
{title>Matrica vasarlas &s matrica gyartas{ftitle>

Hol a helye
A TITLE kéd kozvetlentl a HEAD nyitokddja alatt legyen:
<html>
<head>
<title>Szbveg</title>
Egyéb fejléc informacid
</head>

Korlatozasok

A Cim ajanlott hossza 50-80 karakter, beleértve a székozoket is.
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Tippek

« Ajanlott 1-2 leggyakoribb kulcssz6 szerepeltetése a TITLE-ban, de Ugyelni
kell arra, hogy ne csak egy kulcsszd lista legyen. A Cim legyen olvashato
és érthetd, hiszen ezt fogja latni a keresést végzo latogato!

* Legyen figyelemfelkelt6, mert bar lehet, hogy az elsé helyen jelenik meg
oldalunk a keresési eredmény listaban, de ha a masodik, vagy harmadik
oldal cime frappansabb, akkor a latogatd atlép minket.

« Sok esetben az 50-80 karakteres cim nem jelenik meg teljes hosszaban az
eredmény listaban. Ezért ajanlatos a legfontosabb szavakat a cim elejére
tenni, hogy azok mindenképpen legyenek megjelenitve.

« Minden aloldalnak lehet kulén TITLE szbvege, attdl fliggden, hogy mit
tartalmaz.

Kulcsszavak

Mostanra bizonyara feltlint, hogy milyen gyakran szerepel a kulcsszd kifejezés az
ismertetében, és, hogy tébbszor is emlitésre keril, hogy itt is legyen, meg ott is
legyen. Ez nem véletlen!

Ugyanis a kulcsszavak a legfontosabbak!

Ha jol valasztja meg kulcsszavait, hamar kedvez6 pozicidt érhet el a Google-ben, de
mas keres6kben is. Rossz valasztas esetén, soha nem fog megjelenni az els6é 30-ban,
ami azt jelenti, hogy soha nem fognak oldalaira talalni a kereson keresztil!

1. Gondolkozzon kulcs kifejezésekben, ne csak szavakban. Miért? Azért, mert egyes
kulcsszavakban mar most oridsi verseny van, és valdszinld - bar nem lehetetlen -
hogy ott soha nem fog jo poziciét elérni. Szlikitse a kulcs kifejezéseket, tegye
6ket még specifikusabbad. Igy nemcsak nagyobb esélye van j6 pozicidra, de
latogatdi is azok koézll kerililnek ki, akik az adott specifikum irdnt érdekl6dnek.

Példa:

A “hirek” széra a Google 417 000 taldlatot ad. A "megyei hirek” kifejezésre
110 000-et. A “vas megyei hirek” kifejezésre 7 520-at.

2. Gondolkozzon a célcsoport fejével. Milyen szavakra, kifejezésekre keresnének,
hogy az On oldalait érjék el? Sokan kénnyen abba a csapddba esnek, hogy
néhany rovid kulcsszoval elintézettnek tekintik az (gyet. Kérdezze meg
csaladtagjait, kollégait, tgyfeleit, hogy 6k milyen szavakra keresnének az adott
témaban.

A matricas példank esetében a weboldal szévegébe is bele lettek épitve a
legnagyobb keresletet mutatdé autds matrica, kosaras matrica, pokemon matrica
szavak.

3. Keressen a Google-on. Latogasson el a keres6 oldalra és tesztelje a
kulcsszavakat. Jegyezze fel, hogy melyik szoéra, kifejezésre hany eredményt ad a
keres6. Latogassa meg a legjobb oldalakat és a konkurenciat. Nézze meg, hogy
0k milyen kulcsszavakat hasznalnak. Hogyan? Nyissa meg a megtekinteni kivant
oldalt. A béngész6 Nézet menlijébdl valassza a Forras mentpontot. A megjelend
kéd Fejrészében keresse meg a META tag-eket, és jegyezze fel, hogy mit
tartalmaznak! Keressen, jegyzeteljen, szortirozzon. A valasz ott van az oldalakon.
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4. Kivalasztott kulcsszavai, kifejezései kozott legyenek olyanok, amelyeket hasznalni
tud az oldalak szovegében, a TITLE-ban, vagy éppen domain nevében.

META

A META tag-ek eredetileg azért lettek megalkotva, hogy a keres6k szamara
egyébként nehezen meghatarozhatd informacidokat hordozzanak. Ilyenek az oldalak
kulcsszavai, vagy az oldal leirasa.

Sokan hibasan Ggy gondoljdk, hogy a META tag-ek elegendéek jé keresd pozicid
eléréséhez. Régen ez valoban elégséges volt, de a weboldalak szamanak
novekedésével, és az Uj komplex keresési algoritmusok megjelenésével a META tag-
ek dominancidja megszint. Napjainkban mindéssze a meghatarozd jelentéségl
eszk0zO0k sokasaganak egyikeivé valtak.

A META tag-ek kozll az oldal leirasat tartalmazoé Description és a kulcskifejezéseket
tartalmazoé Keywords a két meghatarozé.

Hogy néz ki

Description Meta:
<META NAME="description” content="Ide jon az oldalak leirdst tartalmazé
szbveg. Alkalmazzuk mondatainkban a legfontosabb kulcsszavakat is.”>

Keywords Meta:
<META NAME="keywords” content="kulcs kifejezés 1, kulcs kifejezés 2, kulcs
kifejezés 3, stb.”>

Példa weboldalunk kédjaban

{META NAME="description" content="Matrica gyartas, matrica vasarlas az interneten'>
¢{META NAME="keywords" content="'matrica,autds matrick, kosaras matrica, pokemon'>
<thead>

Hol a helye

A META kéd a HEAD-ben legyen a TITLE sor alatt. A két META sorrendje
mindegy, tobbnyire azonban el6re a Description, majd utana a Keywords
META-t teszik.

<html>

<head>
<title>Sz6veg</title>
<META NAME="description” content="Ide jon az oldalak leirdsat tartalmazé
szoveg. Alkalmazzuk mondatainkban a legfontosabb kulcsszavakat is.”>
<META NAME="keywords” content="kulcs kifejezés 1, kulcs kifejezés 2,
kulcs kifejezés 3, stb.”>

</head>

Korlatozasok
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KEPEK

Tippek

Ajanlott a Keywords META tartalmat 1 024 karakter alatt tartani, beleértve
a szokozoket is.
A Description META ne haladja meg a 250 karaktert.

Description:

Az itt talalhatd szoveg jelenik meg a keresési eredmény listan a linkelt
TITLE alatt, mintegy ajanloként, ezért torekedjink arra, hogy
figyelemfelkelt6 legyen a keresést végz6k szamara.

Tartalmazza a 3-4 legfontosabb kulcsszét. Kiilondsen azt vagy azokat,
amelyek a TITLE-ban és a weboldal szévegének elsé 200 szavaban is
benne vannak.

Igyekezzink a legfontosabb informaciét el6re helyezni. A keres6 nem
jeleniti meg a leirast teljes hosszaban.

Keywords:

Igyekezziink a kulcsszavakat Ggy megvalasztani, hogy azok
szerepeljenek a TITLE-ban, az els6 200 széban és mas META-kban.
Azok a kulcsszavak, amelyek csak a Keywords felsorolasban
szerepelnek, nem kapnak olyan jelentGséget, mint azok, amelyek
tobbszor is eléfordulnak az oldal kiilonb6z6 helyein.

Hasznaljuk a tobbes szamot. A matrica oldal szerepeltesse a “matrica”
és a “matricdk” szavakat.

Ha ismert egy gyakori helyesirasi hiba, vagy rovidités az adott kulcsszé
esetében, szerepeltesslik azt is. Példaul “Mosonmagyardévar” esetében
lehet “Mdvar”, “Ovar”.

Figyeljlink az ismétlésekre! Természetesen egyes szavak tobbszor is el
fognak fordulni, f6leg, ha tobbes szamot is haszndlunk. Nincs kilén
tiltds a szavak el6forduldsaval kapcsolatban, de igyekezziink az egyes
szavak el6fordulasat 5-ben maximalni.

Ha az oldalak egy bizonyos foldrajzi teriletre koncentralnak,
szerepeltessiik a terllet nevét is a Keywords META-ban.

Szerepeltessiik a flbb termékvonalakat, a fobb keresleti témakat. A

matricds mintaoldal kdédjaba is belekeriiltek az autds, kosaras és
pokemon szavak is.

Akarmilyen hihetetlen, az oldalakon elhelyezett képek is erGsithetik pozicionkat.
Réaddsul két mddon is.

Az egyik mdd, hogy a kép neve mag is az egyik kulcsszavunk vagy annak tébbes
szama. Ez ékezetes szavaknal nem mindig j6, mert érdemes a kép nevét ékezet
nélkil megadni.

De, a masik lehet6ség, az, hogy képhez tartozhat egy szdveges leirds. Ez a szbveg
megjelenik a kép helyén akkor, ha a kép bet6ltése nem sikerllt, illetve akkor, ha az
egeret a kép folé visszlik. A szoveget az IMG elem ALT attribituma tartalmazza.

Hogy néz ki
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<img src="kep.jpg” alt="Képleiras, vagy mas szoveg”>

Példa weboldalunk kédjaban
£img align=right src=matrica.bmp alt=""matricak’>
Hol a helye
Az ALT attributum minden képhez hozzarendelhetd.
Korlatozasok

Ajanlott egy, maximum két révid mondat elhelyezése.

Tippek:

+ Hasznalja azokat a kulcsszavakat, melyeket a Keywords META, TITLE,
els6 200 sz6 mar tartalmaz.

* Ne készitsen kulcsszé listat az ALT attribdtumba.

* Ne feledje! A képleirast a latogatdinak késziti, nem a Google spidernek.
Optimalizalni lehet a leirast, de az maradjon emberileg érthetd!

« Az ALT attribltum szolgalhat a tobbes szamu kulcsszavak
szerepeltetésére.

LINKEK

A Google a HTML kodban irdédott szoveges linkeket ismeri fel. A spider ezeket kdvetve
pasztazza az Internetet. Kedvez6 hatasu, ha a linkek szévege is tartalmaz néhany
kulcsszot.

Matricas példaoldalunk esetében a menik széveges linkek - melyek természetesen
szabadon formazhatdak, szinezhetéek - a szOveges részik pedig tartalmazza a
fontosabb kulcsszavakat.

A kédban igy festenek:

<a href=autos.html title=""autds matricak’>Autds matricak<fa>
A fenti link teljesen optimalizalt:

- a cél weboldal (autos.html) neve tartalmazza az egyik kulcsszavunkat,

- alink cime (TITLE) tartalmazza a kulcsszé ékezetes verzidjat,

- A link >< jelek kozé irt, és megjelenitésre kerll6 szdvege tartalmazza a
kulcsszavunk tobbesszamat.

Fontos, hogy tavolitsuk el oldalainkrél a mar nem létez6 oldalakra mutaté linkeket.

Ezek egyrészt feleslegesen terhelik a keresG robotjat, masrészt jelzik, hogy
weboldalunk nem naprakész.

CIMSOROK
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A HTML nyelv rendelkezik a cimsorok kiemelésére a H1,H2,H3,H4,H5, stb. cimkékkel.
Ezek hasznalataval kiemelhetjik, hogy mely sorok, szavak fontosak szamunkra. A
weboldalt értékel6é robot felismeri a cimkével jelolt szdovegrészeket, és nagyobb
értékkel veszi Oket szamitasba, mint az egyéb szbvegeket. A H1 a legmagasabb
érték(i cimsor, és a szamozas novekedésével az érték csokken.

Hogy néz ki

<h1>Autds matricak</h1>

Példa weboldalunk kédjaban
<h2 align=center>A legnagyobb online matrica aruhaz</h2>
Hol a helye
Barhova tehetd, barmely szoveg korbevehets vele.
Korlatozasok
Ajanlott az adott cimsor jelz6t maximum annyiszor hasznalni az oldalon,
ahanyas szam van a nevében. A tobbszori hasznalat mar természetellenességre

utal a kddolasban.

Tippek:

* CSS formazassal a cimsor alapformazasa felllirhatd. Latogasson el a
www.magyarmilliomos.hu oldalra, és a weboldal jobb felsé sarkaban
halvanyan latni fog egy ,Internetes pénzkeresés” feliratot. Ez Hl-es
cimsor, csak CSS-el at van formazva. A CSS kuls6 fajlbol jon, igy a robot
csak azt latja, hogy H1 a szOveg, tehat fontos, az emberi szem pedig
nem a nagy alapformazott széveget latja. Mindenki jol jart.

KORREKT HTML KODOLAS

A nem megfelel6 nyitd és zard tagek hasznalata tonkreteheti minden faradozasunkat.
A spider algoritmusa a szabvanyos HTML kdédokbodl igyekszik kiszedni a szdmara
szlikséges informaciét. Ha rosszul kddolt az oldalunk, vagy nem koveti a HTML
szabvanyt, a spider nem lesz képes végrehajtani feladatat, és nem szippantja fel azt,
amit szerettiink volna.

robots.txt

A webszerveren elhelyezhet6 egy robot.txt allomany, amely a spider robotnak
informacidt ad arra vonatkozdan, hogy a szerver mely részeit latogathatja meg,
illetve mely részei tiltottak a szamara. Probléma lehet, hogy a robot.txt blokkolja a
Google spidert az egész szerverre, igy az nem tudja meglatogatni oldalainkat.
Tovabbi részletek a http://www.robotstxt.org/wc/faq.html oldalon.

Session ID
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Engedélyezze, hogy a robot session ID vagy argumentumok nélkil pasztazhassa
oldalait. Ezek a technikak kivaldéak a latogatok viselkedésének kovetésére, de a
robotok hozzaférési mintdja ettdl teljesen eltér. A robotok szdmara ezek az
informacidk megtévesztéek lehetnek. Rosszul indexelhetik az oldalakat vagy nem
tudjak kiszdrni a kilénb6z6 URL-eket, amelyek valdjaban ugyanarra az oldalra
mutatnak.

Regisztracios stratégia
A stratégia harmadik pillére az oldalak minél szélesebb kor(i, gyors megismertetése.

Elkésziltek az oldalak. Sikerllt kivalasztani és beilleszteni egyes optimalizacios
funkcidkat. Most kovetkezik az, hogy regisztraljuk oldalainkat. Az aldabbiakban vazolt
stratégia a Google PageRank rendszer mikodésének ismeretében készult.

1. Kuls6 linkelések

A PageRank érték annal gyorsabban nd, minél magasabb PageRank értékd, hasonld
témakor( vagy tartalmu oldalak linkelnek rank!

Menjlink a Google keresd oldaldra, és keresslink ré azokra a kulcsszavakra, melyek
oldalainkat is jellemzik. Elemezziik végig az elsé 30 eredményként kapott oldalt,
amelyhez segitségiinkre lesznek azok a Magas szintl keresési opcidk, amelyeket els6
olvasatra atugortunk.

Miért azok az oldalak vannak az elsé 30-ban, amik éppen vannak?

- kodjuk optimalizalt,
- PageRank értéklk a linkeléseknek kdszénhet6en a legmagasabb

Célunk, hogy megel6zzik Gket, tehat a fenti két terlileten kell erésebbnek lenniink. A
kéd optimalizalasrol mar esett sz6, a leirtak ismeretében az altalunk készitett
weboldal ezen a téren tokéletes. Erdemes ugyanakkor beletekinteni az els6 30
kédjaba és megnézni, hogy mi az amit 6k alkalmaznak, és mi az, amit nem. Minél
rosszabb az 6 kddjuk, annal jobbak a mi esélyeink.

A masik dolog a PageRank. Az e-konyv elején mar esett réla sz6, hogy a PageRank
egyik meghatarozé eleme az, hogy milyen oldalak linkjei mutatnak rank. Vagy,
masképpen fogalmazva, milyen oldalak linkelnek az els6 30-ra, és adjak meg nekik a
j6 pozicidhoz sziikséges PageRank értéket.

A feladat tehat az, hogy megnézzik, kik is linkelnek rajuk. Ez bizony a magas szint(
keresési lehet6ségek nélkil lehetetlen lenne. Szerencsére azonban van egy opcid,
amit alkalmazva a Google ingyen kilistdzza a linkeld oldalakat.

Ehhez a link: opciét kell hasznalnunk.

A matricds példa esetében a matrica szé eredménylistdjan az els6 helyezett a
http://matrica.battanet.hu oldal.

TeendOnk annyi, hogy megnézziik, kik linkelnek ra:

www.magyarmilliomos.hu 23


http://www.magyarmilliomos.hu/
http://matrica.battanet.hu/

Google Kalauz

2} Google Search: link: hitp://matrica. battanet.hu - Microzoft Intemet Explorer - Terjeszii: Axe = 3] x|
Féil  Sgeskesztés  Mézet  Kedyencek [Esskizik  Sdpd “
@« . 0= D E o | a £ ¥ h »
Wisiza Eltire Le&kihs Frissitds Fezdilap Fetesds Fadvencek Eldzmények Pasta

| Google - |t timatica battaret hu = | @ Seach'web - @ SeachSite | g | PaePant @y dogions ) - S
|| Cim ] le. comssearch Trlsentir=iris=G 6L 2CEELCY 34197001 X206 GLC Y Mentaeink LA +hitn% A% 2F X 2F matiica battanet hubbinG<Search *| - o Ugids

'

Web |mages Groups Mews Froogle  Local™™  more w

GO L}S[e flink: http.imatrica. battanet. hu Search | fdunsad St

| s
Web Results 1-8 of about 14 for |_.| A lekeérési kod gs)

SEAC2004 Conference, Aug 26-27-28, 2004
w The SEACHI04 Conference wall attermnpt through s main theme to strengthen and
consolidate links bebween archaeologists and ... hitp./matrica. battanet hu.

wigth, anelero hmatricamuzeurm'SEAC him - 41k ached - Sirnilar page

Seac conference 2004
. its main theme to strengthen and consolidate inks between archaeclogisis ... open a

'mehsll:e for the detaled conference info in March: http://matrica. battanet hu

AR AFC a0 strar ornYy |.l_.l_,|__-' 04 kir 5! LAl =0 |

u

EXARC - About Us - Meetings
. e-rnail; rmatnica muzeumi@azelera hu web: http:Smatrica battanet hu The museum . US |
NEHT MEETING | F'H'E':ENTATII:INS | EU PROJECTS | LINKS | BIBLIOGRAPHY | CALEND.-'!-.F'

woanar exarc. nelfaboul_usfexanc-pastimeatin g*:_"' WARC-BS - 20k -

MUSELIM HL - Matrica Museurm - Half-day programime for all people |
. Exhibitions, Search, About Museum.hu About us. Search. Exhibitions, Links, Links =

Ezt elvégezve az elsé 30-on, kapunk egy szép listat a PageRank-et néveld oldalakrél.

E-mailben kérjuk a témankba vagé weboldalaktdél egy rank mutaté link elhelyezését.
Cserébe mi is elhelyezhetink egy linket az O oldalaik felé. Gyakorlati tapasztalatom
az, hogy az ilyen kéréseket tobbségében pozitivan fogadjadk a webmesterek.
Probaljunk minél tobb, minél nagyobb érték(i oldalra felkerlni.

ElsOként keressiik meg az els6 30-at, majd az 6ket taplalé tobbieket.

Ha lehet, olyan oldalra kerlljon fel linkiink, ami jo helyen szerepel a Google
katalogusban. A  matrica oldalunk esetében hidba kerilink fel a
http://matrica.battanet.hu/partnerek/link.html oldalra, ha nem ez a weboldal

az, ami a jo helyen szerepel. A http://matrica.battanet.hu oldalra, azaz a
féoldalra kell felkerllni. Erre j6 modszer Az Internetes Aranybanya e-kdnyviinkben

ismertetett partnerprogram rendszer.
Link katalégusok

Magyar és kulfoldi oldalak sokasaga igyekszik linkekbdl kataldgust Iétrehozni. Ilyen
az Origo.hu katalégusa, a Yahoo, vagy a Google és a Netscape DMOZ katalégusa.
Regisztraljuk oldalunkat. Sok esetben a regisztracio egyben a keresGben vald
regisztraciot is elinditja, megtakaritva ezzel egy lépést. Nem kell a sokezer katalogus
mindegyikébe bekerilni. Valasszuk a legnagyobbakat, illetve azokat, amelyeken a
célcsoportunk a legtébbszér megfordul.

Ime egy tablazat arrdl, hogy a nagy keresék milyen kapcsolatban is allnak egymassal
(2005-6s adat):
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A tablazatbdl jol latszik, hogy nemzetkézi szinten a dominans link katalégus a DMOZ,
melyet a Yahoo kévet. Hazankban a lap.hu és az Origo tematikus oldalaira érdemes

feliratkozni.

A link katalégusok hatékonysagara jO mérGszam weboldalunk statisztikaja, amely
altaldban tartalmazza az egyes weboldalak altal kaldott latogatdok szamat. Azaz,
megmutatja, hogy melyik keres6 vagy linklista a leghatékonyabb szamunkra.

. Regisztralas a keres6ben

A keres6kben valo regisztraciét indithatjuk az egyes kereséoldalak megfeleld
aloldalardl vagy regisztracios oldalakrdl.

A listaknal ismertetett tablazat jol szemlélteti az egyes keres6k dominanciajat.

A keres6 oldalan torténé regisztracio a Google esetében nem feltétlenll szikséges,
ha sikerllt linkcserével az oldalunkra mutatd linket szereznink. A Google spider
ugyanis azon keresztll meg fog minket talalni.
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A manualis regisztralast azonban semmi nem tiltja. Regisztralasnal elégséges a
legmagasabb szint(i URL regisztralasa, a spider onnan a linkeken keresztul felszedi a
tobbi aloldalunkat.

A URL-t tobbszor is bejegyezhetjlik regisztraldsra, azt a Google nem veszi
tulregisztralasnak, ugyanakkor ennek igazan nincs értelme.

Léteznek olyan internetes szolgaltatok, akiken keresztil egyszerre tébb keres6ben is
regisztraltathatjuk oldalainkat, és a Google vagy Yahoo regisztracion keresztil mas
keres6kben is megjelentnk.

Az origo.hu keresGje példaul a Yahoo motorjat hasznalja, mig az index.hu a magyar
Goliat (www.goliat.hu) keres6motorjat.

Oldalon beldli linkelés

A keresO6k oldalunkat asszerint is értékelik, hogy annak egyes weblapjai hogyan
vannak linkelve egymassal, azok egyedi PageRank-je milyen és melyik hany linket
kap a tébbi weblapunktol.

A tervezéskor érdemes a kovetkezoket kovetni:

Lerajzolni, hogy melyik oldalra melyik masik mutasson.

Finomitani a rajzot, hogy a legfontosabb oldalaink kapjak a legtébb belsé linket.
Minden oldalra legalabb 2 masik oldal linkeljen.

Minden oldal egyedi TITLE és META Description szoveggel rendelkezzen.
Szerepelhetnek benniik ugyanazok a kulcsszavak, de tegyink még melléjik
néhany masikat is, hogy ne ugyanazok legyenek.

5. Regisztraljuk oldalunkat a Google Webmester Eszk6zok oldalon:
http://www.google.com/webmasters/

Pwn
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5. Veszélyes technikak

A kovetkezOkben ismertetésre keriil6 technikdakat sok helyen ajanljak, mint hatékony
keres6 marketing technikdkat. Ezek azonban régi, a keres6é rendszereket becsapo
technikak, melyet a keres6szolgaltaték tobbsége, igy a Google is elutasit, illetve blintet.
A Google esetében lebukas esetén a domain 6rokre torténd kizarasa kovetkezik.

Lebukni nem nehéz, hiszen a spiderek algoritmusai ellenérzik a trikkdk jelenlétét. Olyan
ez, mint a virusellen6rzés. A szolgaltatok mindenféle mahinaciot a kapacitasaikkal valo
visszaélésnek tekintenek.

Barmilyen itt nem ismertetett technika alkalmazasa el6tt mérlegeljik, hogy az hogyan
illik a Google azon allaspontjaba, hogy az internet a jéindulatl, kozds érdekeket és
fejlesztést szem elGtt tartd emberek és oldalak csoportjaé legyen.

Rejtett széveg

Ne feledje, hogy itt a tiltott technikarol olvas!

A rejtett szoveg azt jelenti, hogy a weboldal szévege a hattér szinével azonos, vagy
olyan arnyalatd, hogy nem lathat6é. A technika értelmét az adta, hogy a spiderek
szamara az informacié a kdédbdl kiolvashatd volt, de a megjelenitett oldalakat nem
zavarta a szdveg.

Helyette egyszer(ien at kell gondolni a széveges elemek (els6 25 és 250 sz9, linkek
szbvegei és TITLE lemei, képek nevei és ALT elemei, stb.) megfogalmazasat.

Cloaking
Ne feledje, hogy itt a tiltott technikarol olvas!
Cloaking az a technika, amikor a webszerver Ugy van programozva, hogy mas

tartalmat mutat a keres6 robotjanak, mint amit a latogatdoknak. A Google
demokratikus elvei kiilondsen rossz szemmel nézik az ilyen trikkozést.

Kulcsszé listak
Ne feledje, hogy itt a tiltott technikarol olvas!

A kulcsszavak listdjat csak a META tag-ben adja meg. Lista alatt az egymas utani
felsorolast kell érteni. Ne tegye bele a listat az els6 200 széba, vagy az oldal BODY-
ban szerepld szovegébe.

Helyette alkalmazhatd az a technika, hogy az adott termék bemutatasakor 3-4
kategoria kifejezést feltlintetlink, ami Iényegében a termékre vonatkozé legfontosabb
kulcsszavak rovid listaja.
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TAG tobbszorozés

Ne feledje, hogy itt a tiltott technikardl olvas!

Ne szerepeltessen TITLE, META tageket tobbszor. A robot algoritmusa ezt kisz(iri.

s

Oldalduplikalas

Ne feledje, hogy itt a tiltott technikardl olvas!

Ne készitsiink az elkészitett oldalakrél masolatot és regisztraljuk 6ket mas név alatt.
A keresé ki tudja szlrni ezt.

Az AdWords kampany esetében el6fordulhat, hogy sziikség van a futtatott
kulcsszohoz optimalizalt, kalénb6z6 szovegezésl termékoldalak létrehozasara. Ez
nem gond. Ugyanazon termék kiilénb6z6 szévegezés(i oldalai nem tiltottak.

FONTOS:

Az oldalduplikalas véletlenll is létrejohet! Egy modern weblap altalaban 2 részbdl all:
van a keret, ami a meniket, fej és labléceket tartalmazza és szinte minden weblap
ugyanazt a sablon keretet kapja, és van az ebben a keretben megjelend tartalom,
ami weblaponként kilénbo6z6.

Fejléc a cégemblémaval és menikkel

Menlk és egyebek Tartalom Mentk, linkek, reklamok

/oldalanként kulénb6z6/

Labléc, ami minden lapon ugyanaz

A robotok 2 weblapot akkor vesznek azonosnak, ha az eltérés kozottlik kevesebb,
mint 50%!!!

Ez azt jelenti, hogy ha a sablon keretlinkben a fejlécben, a bal és jobb oszlopokban
és a lablécben Osszesen mondjuk 250 sz6 van, akkor a tartalom a kilénb6z6
weblapjainkat csak akkor teszi kilénb6zOévé, ha az legaldbb 251 szébdl all, és
teljesen klilonb6zik mas oldalaktdl.

Ez kulontsen a webaruhazaknal lehet érdekes, ahol, ha a tartalomként szerepld
termékismertetdink karakterszdma nem éri el a keretsablonban szereplé szavak
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szamat, akkor a keres6k robotjai Ugy latjak, hogy minden oldalunk kozel azonos, és
nem indexelik 6ket. Magyarul senki nem fogja megtalalni azokat.

Megoldas lehet, hogy a keretsablon egyes elemeit (menlik, rekldmgombok, stb.)
képkent jelenitjik meg, igy az azokon szerepl0 széveg nem olvashaté a robotok
szamara. Ok csak egy képet latnak és azt asszerint is elemzik. A képen lev6 széveget
nem tudjak értékelni, mert azt nem latjak.

Természetesen a képi helyettesités csak egy szintig van kedvez6 hatassal, hiszen a
mentkben elhelyezett széveges kulcsszavak képre valtoztatdsa egy ponton elkezdi
csOkkenteni a weboldal PageRank-jét.

Legegyszer(ibb, ha a tartalom részbe mindig tobb szé van, mint a keretsablonban
Osszesen.

A keretsablonban a robot azt tudja olvasni, amit az egérrel ki tudunk jeldlni
szovegként.

Talregisztralas
Ne feledje, hogy itt a tiltott technikarol olvas!

Bar a keresé nem tiltja egy oldal tobbszori regisztralasat, mégis évakodjunk a 24
oran bellli tobbszoéri manualis regisztralastol.

Idegen kulcsszavak

Ne feledje, hogy itt a tiltott technikarol olvas!

Ne hasznaljunk olyan META kulcsszavakat, amelyek kozvetlendl nem kapcsolédnak
oldalunkhoz. Ovakodjunk, illetve legyilink koriltekintéek, ha cégneveket, mas
szellemi tulajdonara utald kifejezéseket kivanunk hasznalni. Bar a Google nem
értékeli a szavak hasznalatanak jogosultsagat, kulénésen a kullféldi cégek esetében
jellemzd, hogy pert inditanak egy-egy jogtalannak vélt hasznalat esetén. Ilyen perek
sorozatat inditotta el a Playboy a "“Playmate” és “Playboy” kulcsszavak kapcsan,
melyeket egyes jé helyezést elérni kivand oldalak ugrdédeszkaként szerettek volna
hasznalni.

Nyitooldalak

Ne feledje, hogy itt a tiltott technikardl olvas!

Tartézkodjon a csak keres6k szamara készitett “kapu” oldalak készitésétél és
regisztralasatol. Ne regisztraljon olyan oldalakat, amelyek nem rendelkeznek eredeti
tartalommal, hanem csak bevagott affiliate/partnerprogram anyagokkal.
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Google Toolbar

A Google keres6ben vald pozicidonk erdsitésére hasznalhaté a Google Toolbar is. A Toolbar
vagy Eszkoztar, magyar nyelven is elérhetd.

J Go glﬁ" I:http::’a’matrica.I:nattanet.huj| {5 Searchweb  ~ @% Search Site | B | FageRiank 0'| ke Options - P

Az Eszkoztar célja alapvetéen az, hogy a béngész6 eszkdztarai kozott megjelend Google
specifikus gombokon és menikon keresztlil, barmikor elérhessiik a Google keresé
szolgaltatasait. Szabadon lefordithatjuk az idegen nyelv( oldalakat mas nyelvekre,
szabadon indithatunk keresést anélktl, hogy a Google oldalaira vissza kellene térntink.

A legfontosabb két elérhet6 funkcid azonban a PageRank és a Pagelnfo.

A PageRank kijelz6 azt mutatja, hogy az éppen latogatott oldal milyen PageRank értékkel
rendelkezik a Google indexben! A masik fontos rész az, hogy a Google Toolbar jelzi a
Google PageRank rendszernek, hogy milyen oldalakat latogatunk! Mit jelent ez? A
PageRank egyik legfontosabb faktora ugyebdr az oldalra mutaté linkek szama, és a linket
adok PageRank értéke. A visszajelzés bevezetésével és a Toolbar megfeleld
elterjedésével a Google képes lesz beépiteni az oldal latogatottsagi adatait is a
PageRank-be.

A PageRank ilyetén moddon valo beépitése az Eszkoztarba, fantasztikus csalit jelent
minden, az oldalaira valamit is add Internetez6 szamara. A PageRank l|atogatasjelz6
funkcidja miatt ugyanis érdemes telepiteniink az Eszkdztarat.

Most persze biztosan jon a jo magyar kérdés: igen am, de akkor masok oldalai is kapnak
pontot, amikor meglatogatom Gket?!

A valasz, igen. Ugyanakkor, ha jdézanul atgondolja az ember, rajon, hogy ha
folyamatosan figyeli és latogatja is a konkurens oldalakat, akkor is, az 6 egyetlen
latogatasjelzése szinte elenyészd az esetleges sok ezer kozott. SO6t, mivel a sajat
oldalakat a frissitések utan jézan weboldal szerkeszt6 megtekinti a bongészon keresztll
is, atlagban sokkal tébbszér fogjuk sajat oldalunkat latogatni, mint a konkurencidét. Ha
pedig tobbszor latogatjuk a konkurenst, vagy mas forrasul szolgald oldalt, akkor be kell
ismernlink, hogy az 6 oldaluk még sajat esetlinkben is nagyobb jelentésséggel bir, mint
sajat oldalunk.

Ha ez még mindig elfogadhatatlan, akkor hadd emlitsek egy praktikat, bar ismétlem,
nem a mi egy-egy latogatasunkon fog mulni, hogy a konkurencia jobb poziciétér-e el
vagy sem!

A Google Toolbar jelenleg CSAK Microsoft Explorer 5 és folotti bongészéket tdmogat MS
alapu operacios rendszereken. Telepitsiik a Netscape Navigator-t vagy egyéb bongészot
is mellé. Sajat oldalainkat csak az Explorerrel nézziik, a tobbit pedig a Navigatorral.

A masik praktikus Eszkoztar elem a Pagelnfo. A Pagelnfo praktikussaga abban rejlik,
hogy nem kell ismerniink a legfontosabb Alternativ Lekérdezés Tipusokat (link, cache,
related), hanem azok az EszkoOztarbdl azonnal lehivhatdéak az éppen latogatott oldalra
vonatkozdan. A Toolbar tartalmaz egy Translate into English (Forditds angolra) menit is,
ami szintén hasznos tud lenni.
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Fizetett hirdetés a Google-on

A Google rendelkezik egy AdWords nevl fizet6s hirdetési rendszerrel.
https://adwords.google.com/select/?hl=hu

Az AdWords lényege az, hogy a csatlakozdknak lehetésége van a keresési listak jobb
oldalan egy jol lathatd, fenntartott savban megjelenni minden esetben, ha az altaluk
megjeldlt kulcsszora keres valaki, fliggetlenll a PageRank értéktdl. Egyszdval az els6
oldali megjelenés biztositott, ha az AdWords regisztralt hirdet6 tagjai vagyunk.

Emellett a rendszer masik oldala lehet6vé teszi, hogy barki csatlakozzon az AdWords
partneri oldalara, és a Google az 06 weboldalukon is futtassa hirdetéseinket.
Természetesen igy a harmadik oldal is részesedik a kattintds utani Osszegekbdl,
hirdetésiink pedig szélesebb kézbnség szamara valik lathatova.

Mennyibe keriil?

A csatlakozas 5 USD, amit Forintban is lehet fizetni. A hirdetés megjelenitése ingyenes
mindaddig, amig valaki rd nem Kkattint hirdetési linkiinkre, és el nem latogat az
oldalunkra. Ekkor ugyanis a kattintas utan fizetnlink kell. Azt, hogy mennyit fizetiink egy
kattintas utan, azt magunk hatarozhatjuk meg a belsé adminisztraciés fellleten. A
minimum jelenleg 12 Ft.

A rendszer a honap végén hivja le a kattintas koltségét a szamlankrdl. Ugyanakkor
annak érdekében, hogy ne szaladjunk ki a koltségkeretbdl, beallithatunk egy napi
limitet. Ha a kattintdsok szdma olyan mérték{ volt, hogy a napi koltséglink elérte az
altalunk beallitott limitet, akkor a rendszer aznap mar nem jeleniti meg a hirdetésinket.

Ha ugy gondoljuk, hasznalatat ingyenesen szlineteltethetjik a regisztracid megtartasa
mellett. Nincs semmiféle havi minimum elkdltési kotelezettség.

Miért j6 az AdWords?

1. Hasznalataval mar weboldalunk induldsdnak napjatol kezdve megjelenhetiink a
keresési lista els6 eredmény oldalan az alatt a 2-3 honap alatt, amig PageRank
értékink eléri az elsé oldali megjelenéshez szliikséges szintet.

2. Olcsobb, mint barmelyik masik hazai vagy kulféldi kattintas alapu rekldamrendszer.
3. Az adminisztracios felilete hihetetlenil modern funkcidkat tartalmaz:

a. egy regisztracioval tobb kampanyt, a kampanyokon belll pedig tobb
weboldal reklamjat is végezhetjuk. Igy egy budzsébdl kezelhetjik
hirdetéseinket.

b. Lehet6ség van Forint alapu elszamolasra.

c. A rendszer folyamatos statisztikdkat vezet a kivalasztott kulcsszavaink
eredményességérdl. So6t, felhivia a figyelmet a jo, illetve a rossz
kulcsszavakra.

d. Komplex statisztikakat tartalmaz, melyekkel pillanatok alatt fontos Uzleti
informacidékhoz juthatunk.
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e. A rendszer képes kulcsszavakat, koltségeket és blidzsét ajanlani.

4. Akar egyetlen termékiink internetes oldalat is rekldmozhatjuk. S6t, engedélyezett
a partnertermékek hirdetése is.

Miért nem j6 az AdWords?

1. Az AdWords egyetlen problémaja a konyv irdsanak pillanatédban az, hogy magyar
weboldal nem csatlakozhat a partneri oldalra, igy magyar nyelvl hirdetéseink
csak a keresO taldlati oldalain jelenhetnek meg. Ugyanakkor a kozeljovében
szamitani lehet arra, hogy a szolgaltatas le fogja fedni Magyarorszagot is.

Hogyan hasznaljuk?

1. Mindenképpen rendelkezziink konkrét stratégidval arra vonatkozdéan, hogy
hogyan oldjuk meg weboldalunk PageRank-jének minél gyorsabb ingyenes
felfuttatasat a minket érintd kulcsszavak alatt.

2. Az AdWords hasznalatanak egyik oka az lehet, hogy mar az alatt a 2-3 hdnap
alatt is, amig a PageRank felfut, folyamatosan elérhetéek legyiink. Természetesen
ebben az esetben a regisztracié elott érdemes jol atszamolni, hogy mekkora
pénzmennyiséget tudunk a hirdetésre szanni. Ez az 6sszeg mindenképpen akkora
legyen, amit az online jelenlétiink vissza is fog hozni szamunkra. Barmennyire is
kedvez0 és pénzbarat a rendszer, ne dobjunk ki pénzt, ha nem muszaj.

Fontos tudni, hogy az AdWords nélkll is sikeresek lehetiink és, hogy a fizet6s
hirdetés csak egy lehetéség, amit az ingyenes technikdk mellett ki lehet
hasznalni, de fontossadga kozel sincs a PageRank-et befolyasold paraméterekhez.

3. Az AdWords haszndlatdanak masik oka az lehet, hogy bar oldalaink jo pozicidban
vannak, mégis valamely termékiinket hirdetni akarjuk. Erre az esetre is
vonatkoznak az el6z6ek. Csak annyit koltslink, amennyi biztosan visszajon.

Az Internetes Aranybanya e-kdnyvben szamos olyan ingyenes technika kerdl
bemutatasra, amely jé hatékonysaggal haszndlhaté oldalaink széleskord
megismertetésére és értékesitéseink novelésére. Fizetett hirdetést csak a végsd esetben
alkalmazzunk. Tudja: ha van kereslet, akkor jonnek az emberek, hiszen hirliink és
termékeink az Internet ingyenes csatornain eljutnak hozzajuk. Ha mi fizetiink azért,
hogy tudjanak rélunk, az mar az els6 jele annak, hogy a kereslet pang.
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Hogyan épitsiik fel AdWords kampanyunkat

Az AdWords-hoz csatlakozva a beallitasi és paraméterezési lehetoségek garmadajaval
taldljuk szembe magunkat. A Google a https://adwords.google.co.hu/select/index.html

oldalon igyekszik rendelkezésre bocsatani szamos tanacsot és ismertetni a program
hasznalatat, ugyanakkor az igazan hatékony hasznalathoz nem art tudni néhany egyéb
dolgot is.

Az els6 és legfontosabb annak ismerete, hogy a Google Inc-nek mit is jelent az AdWords
és annak milyen befolydsa van a cég lzletmenetére.

A Google az AdWords-6n keresztlil bevételhez szeretne jutni. Amikor valaki rakattint egy
megjelentetett linkre, a Google levonja a részesedését. A hagyomanyos hirdetési
vildgban nevelkedett ember szamara ez azt jelenti, hogy a véges szamu hirdetési
felliletet azok foglalhatjak el, akik a legtobbet fizetik a megjelenésért. Az Overture még
ezt a megkodzelitést alkalmazza, ahol a Kattintas Koltsége (Cost Per Click — CPC) szabja
meg, hogy ki milyen poziciét szerez.

Nos ez az AdWords-nél tobb okbdl sem mikddik. Az interneten is a kapitalizmus
szabalyai m(ikodnek ugyan, de egy kicsit masként. Az alabbiakban igyekszem felsorolni
- a Google profitjara valé hatassal -, hogy miért is mas az internetes kattintas alapu
fizetési rendszer (Pay Per Click - PPC):

1. A Google szamara a bevételt nem a hirdetés megjelenése, hanem a rakkattintas
jelenti.

A Google szadmara semmit nem jelent, ha valaki 10 000 Ft-ot fizet minden
kattintasra egy tobbmillios kampanyban, ha senki sem kattint a hirdetésre. A
Google AdWords ezért a hirdetés hatékonysagat, relevanciajat ugyanugy figyeli és
értékeli, mint a hirdetésre szant koltségvetésiinket.

Egy példan keresztlil bemutatva:

Vajon melyik hirdetd fontosabb - hoz tobb bevételt - a Google-nak az aldbbiak
kozdal?

A hirdetdé 50 Ft-ot fizet egy kattintas utan és 1000 megjelenitésbdl 5 kattintast
hoz (CTR 0,5).

B hirdet6 20 Ft-ot fizet egy kattintads utdn és 1000 megjelenitésbdl 20 kattintast
hoz (CTR 2,0)

Szamitas Google
bevétele

A hirdeto 50 Ft * 5 250 Ft
B hirdeto 20 Ft * 20 400 Ft

Azaz, hidba hajlandé A hirdet6 tébbet fizetni, ha hirdetése kevésbé relevans,
érdekes a Google latogatdi szamara. Ugyanakkor lathatd, hogy a CTR névelésével
csokkenthet6 a kattintdsra szant koltség.
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2. A hirdeték és a kampanyok szamanak noOvekedése hatdssal van a Google
infrastruktirajara

Az els6 fejezetben olvashatta, hogy a Google milyen hatalmas keresési lehivast
kezel. Gondoljon bele, hogy amikor mindezt kiegészitik egy AdWords tipusu
rendszerrel, ahol mar nem csak az ingyenes eredményeket kell hozni, hanem a
fizetdseket is, akkor a kiszolgald infrastrukturat bizony jelent6sen ndévelni kell.
Raadasul ott van a feladat, hogy a szolgaltatds admin és pénzkezel6 rendszerét is
fenn kell tartani.

Konkrét adat jelenleg nincs publikalva arrél, hogy egy (j hirdet6 megjelenése
mekkora koltséget jelent a Google-nak, de lathatd, hogy a koltségtényezé6 jelen
van még akkor is, ha Linux alapu rendszerekkel dolgoznak.

A Google-nak tehat érdeke, hogy a rendszerben ne legyenek feleslegesen jelen,
kapacitasokat foglalva olyan hirdetési kulcsszavak, kampanyok, amelyek a helyet
foglaljak, de megfelel6 bevételt nem hoznak.

Az AdWords-ben azok a kulcsszavak, kampanyok, amelyek nem hozzak a 0,5-0s
CTR-t, automatikusan letiltdsra kerililnek. A Google - valljuk be jogosan - azt
vallja, hogy az a hirdetés, amely nem érdekel 1000 emberbdl 5-6t, az bizony nem
hatékony. Sem a Google-nak, sem a hirdetének.

Amint lathatd, a Google ellentétben a hagyomanyos hirdetési médiumokkal nem
azt mondja, hogy itt minimum ennyit kell fizetned ha rekldamozni akarsz, hanem
azt, hogy mindegy mennyit koltesz, amig a CTR-ed megfeleld bevételt biztosit a
Google-nak.

Mindemellett az AdWords minden alkalommal, amikor a kampany eléri az 1000.
megjelenitést, automatikusan ellendriz, és torli azokat a kulcsszavakat, amelyek
nem érték el a minimum CTR-t.

Minden technika, amit az AdWords kampanyban alkalmazni érdemes, arra 6sszpontosit,
hogy minél jobb CTR-t érjlink el. Ez nem csupan az egy kattintdsra vonatkozo
koéltséglinket csokkenti, hanem az eladdsainkhoz viszonyitott reklamkdltségiink is kisebb
lesz, mivel a magasabb CTR mellett csokkenthet6 az egy kattintdsra jutd koltség, ami
kevesebbet von el termékiink arabdl.

Ez igy elsé olvasatra kicsit bonyolultan hangzik, de egy példan hadd mutassam be, hogy
miért a sajat érdekilink a minél jobb CTR.

Tegytk fel, hogy 1000 latogatd érkezik a Google-ra, és azok, akik oldalunkra
érkeznek a vasarlas utan 500 Ft profitot hagynak a zseblinkben, amibdl fizetjlik a
Google kampanyunkat:

X hirdet6 esetében (CTR 1%) 1000-bdl 10 vasarldé érkezik, 10*500=5000 Ft
profitot hagyva. X ebbdl fizet a Google-nak a rekldamért 10*100=1000 Ft-ot. X igy
20%-ot a Google-nak fizet. A tiszta nyeresége 4000 Ft.

Y esetében (CTR 2%) 1000-bél 20 vasarlé érkezik, 20*500=10 000 Ft profitot
hagyva. Y ebbdl a Google-nak 20*51=1020 Ft-ot fizet. Szinte ugyanannyit,
mint X a rosszabb CTR-el!!! A Google-nak pedig csak 10%-ot fizet, a profitja
8980 Ft. Raadasul mindossze 20 Ft-jaba kertlt, hogy kilisse X-et a jobb hirdetési
poziciobol!
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Megnevezés Szamitas| X hirdeto Y hirdeto
A |CTR A 1% 2%
B | Kattintds szama 1000-bdl B 10 db 20 db
C |1 kattintas ara C 100 Ft 51 Ft
D | AdWords-nek fizetve B*C 1000 Ft 1020 Ft
E | AdWords pozicid D 2. 1.
F | Profit 1 terméken E 500 Ft 500 Ft
G | Ossz. profit E*B 5000 Ft 10000 Ft
H | Nettd profit G-D 4000 Ft 8980 Ft

Nézzik hat, hogy mit is kell tenntiink a minél hatékonyabb kampany kivitelezéséhez.
Nagy vonalakban a koévetkezOket kell tenniink:

1. Piacelemzés
a. Célkozonség elemzése
b. Kulcsszdéelemzés
c. Konkurenciaelemzés
d. Kulcsszé valasztas
2. Hirdetési csoport(ok) létrehozasa
a. Csatlakozas az AdWords-hoz
b. Csoportok kialakitasa
c. Hirdetés szovegezése
d. Beallitasok
3. Ellendrzés, moédositadsok
CTR kulcsszavanként
Koltségvetés
ROI
Altaldnos hibajelenségek és kezelésik

00T

Piacelemzés: célk6zonség elemzése

Az internetben és a digitalis technikaban az a jo, hogy egyes termékeket gyorsan és
szinte nulla koltséggel eld lehet allitani. Az Internetes Aranybanya e-kényv errdl szol,
részletesen bemutatva lehetséges termékeket, a keresleti piacok megtalalasat és a
gyartas illetve értékesités modszereit.

De miért is jo mindez? Azért, mert ezaltal egy olyan helyzetbe kerilhetiink, ahol ha
felismeriink egy keresleti piacot a neten, 2 hét alatt kész termékkel tudjuk azt
kiszolgalni, és az értékesitésnél biztosra mehetiink.

A valosag - féleg kis hazankban - sokszor egy kicsit mas. Itt a helyzet az, hogy az atlag
érdeklédd vallalkozdé ott all a termékeivel, és keresi az értékesitési lehetéségeket.
Szamukra a célk6zénség elemzése nem jelent mast, mint azt, hogy megtaldljak, mik
azok a szavak, kérdések, gondolatok, amelyek mentén a potencialis vasarloik keresnek
az interneten. Mire keresnek megoldast.

Statisztikak szerint az internetezdk online idejlik kb. 40%-at , céltalan szorfoléssel” toltik.
Ezalatt az id6 alatt rakeresnek mindazokra a kérdésekre, amelyek mindennapjaikban
foglalkoztatjak Oket. A feladat az, hogy megfejtsiik, milyen szavakkal is torténnek ezek a
keresések.
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Piacelemzés: kulcsszéelemzés

Egyik lehetséges modszer az, hogy beleképzeljik magunkat a helyiikbe és mi magunk
vagy az altalunk felkért baratok prébaljuk kitalalni, hogy melyek is ezek a keresési
szavak, kifejezések.

Ez azonban nem mindig hatékony. Szerencsére azonban az interneten lehetéség van
arra, hogy konkrétan, akar havonkénti lebontdsban megkapjuk, hogy milyen szavakra is
kerestek termékeink témajaban.

Mindossze csodalkozva és épité szandékkal jegyzem meg, hogy a keresett kulcsszavak
listdjat angol nyelven érhetjik el, magyarul nem. A magyar keresOk tulajdonosai -
véleményem szerint a tulzott rekldmkozpontl gondolkodas miatt — egyszer(ien nem
forditanak figyelmet a keresési szavak publikalasara. Ha pl. enyém lenne a google.hu,
biztos, hogy regisztralndm a keresési szavakat és hozzaférhetévé tenném - akar pénzért
is. Vagy ha én lennék az origo, biztos, hogy nem csak az éppen most keresik rovat
mUkddne.

No, de térjlink vissza a valésagba és f6zzink azzal, ami van. Ez pedig a jo oOreg
Overture. Az Internetes aranybanya e-kényviinkben részletesen be van mutatva, hogy
hogyan is milikddik a piackutatds az interneten az Overture (kereslet) és a Google
(kindlat) segitségével.

Eszre fogjuk venni, hogy minél konkrétabb kifejezésekre keresiink, annal jobb
eredményeket érhetlnk el, annal nagyobb az esélyink a keresleti piacokra.

Itt ismét csak egy kis kitérét kell tennem, mert az offline piacokhoz szokott emberek
hajlamosak a berdgziilt technikakat erdltetni az interneten is. Ennek egyik példaja az a
gondolatmenet, hogy olyan weboldalt, szolgaltatas kell nyujtani az interneten, amely
minél nagyobb szamu latogatét vonz azaltal, hogy nem valik tllsagosan specifikussa
egyetlen témaban sem azért, hogy mindenki szamara fogyaszthaté tartalommal
szolgalhasson.

Nem irok konkrét neveket, de ezekre a weboldalakra jellemz6, hogy els6dleges bevételi
forrasuk a reklamokbdl szarmazik. Nagy latogatottsaguk és altaldnos ismertségiik miatt
ugyanakkor azt az érzetet keltik, hogy ebbe az iranyba kell, vagy érdemes menni.

Nos ez nem igazan van igy. Egy atlagos vallalkozas vagy egy atlagember digitalis
termékekkel soha nem lesz képes akkora latogatottsagot generalni, ami eléri a
reklamozoék altal elvart minimalis szintet. Az 6 weboldalaik szamara és féleg az AdWords
kampanyuk soran a fontos az, hogy az érdekl6dék minél nagyobb szamat tudjak
megszolitani és kiszolgalni.

Azaz, a cél az, hogy minél tobb érdekl6dot, a témaban megoldast keresot tudjon
magahoz vonzani anélkil, hogy a témaban nem érdekléddk (a célcsoporton kiviliek)
,Céltalanul szorfol6” hada 6zo6nlené el az oldalt.

A kulcsszoelemzés masik fontos eszkozérdl kevés szd esik és szinte sehol sem lehet
olvasni réla, pedig akinek weboldala van, az szinte automatikusan értesil arrdl, hogy
milyen keresési szavak mentén jutottak el a latogatok oldalara. Ez pedig nem mas, mint
a weboldal statisztikaja.

Legyen az a Webalizer vagy akar az ingyenes Extremetracking (pl.
http://extremetracking.com/open;refl?login=szferi), ezek a statisztikai programok
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figyelik, hogy a keres6k milyen kulcsszdval kildik hozzank a latogatdkat. Kell ennél
jobb? Weboldal szint(i kulcsszo statisztika.

Hadd illusztraljam, hogy sok ,szakember” mennyire nem tudja, mekkora érték is egy
ilyen statisztika. Egy alkalommal az egyik legnagyobb helyi autokeresked6nél voltam,
amikor az informatikus érthetetlentil és kissé feleslegesnek tartva tette fel a kérdést,
hogy mi a ....-nek kildbdzgeti nekik a szolgaltato ezt a ,listat”.

Piacelemzés: konkurencia elemzés

Ki is lesz az AdWords-ben a konkurencia? Hat azok, akik mar most jelen vannak
hirdetéstikkel egy altalunk is valasztott kulcsszé alatt.

A Google keresGjébe irjuk be a kivalasztott kulcsszavainkat és nézzilkk meg, hogy hany
AdWords hirdetés jon fel. Elemezziik ki a hirdetések szévegét. Vajon mi rakattintanank?
Vajon miért j6 vagy éppen rossz a konkurens hirdetésének szovege.

Minél tobben hirdetnek az adott kulcsszé alatt, annal nagyobb arversenyre szamithatunk.
Ilyenkor érdemes visszalépni az el6z6 fejezethez és tovabb szikiteni a keresési
kifejezésiinket és megkeresni a szlikebb piacok kozil a legnagyobb keresletet mutatoét.

A szbvegek felépitéséhez kitlin6 segédletet nydjt a Google maga a
https://adwords.google.co.hu/select/tips.html oldalon.

Piacelemzés: kulcsszovalasztas

A fenti folyamat végére minden egyes lehetséges keresési kifejezésre lesz egy nagy
listdnk témank internetes keresletérdl, kinalatardl és a konkurenciardl. Valasszuk ki a
legjobbakat és 4-5 csoportba tegyik bele 6ket. Csoportonként max. 15-20-at.

Mindaddig, amig nem all rendelkezéslinkre a keresleti piacot jelzé kulcsszavak listdja,
addig az AdWords-ben csak a véletlenen mulik majd CTR-Unk.

A témardl részletesen olvashat a
https://adwords.google.co.hu/support/bin/topic.py?topic=22 oldalon.

TIPP:
ha az elébbi linken a 22-t atirja mas szamra, Gjabb érdekes informacidk jonnek
be! 21-t6l érdemes kezdeni ©

Hirdetési csoport(ok) létrehozasa: csatlakozas az AdWords-hoz

A https://adwords.google.co.hu/select/ oldalon csatlakozhat az AdWords-hoz.

El6tte azonban érdemes atolvasni a csatlakozé leirdsokat arrél, hogy mit és hogyan kell
és érdemes hasznalni.
Hirdetési csoport(ok) létrehozasa: csoportok kialakitasa

Minden egyes leger6sebb eredményt hozd kulcsszavunk koré épitsiink fel egy 10-20
szOobdl allé listat. Itt szerepelhetnek a pontos egyezések és a kizaré kulcsszavak. A
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Iényeg, hogy ha lehet, egy kulcsszét egy csoportban hasznaljunk csak, mert az AdWords
a kampanyon bellli csoportok azonos kulcsszavai kozll csak egyiket, az éppen legjobb
CTR-el szerepl6t jeleniti csak meg.

A csoportok kialakitasanak lényege ugyanakkor az, hogy a hirdetés szbvegét igy jobban,
hatékonyabban tudjuk optimalizalni a hozza tartozé kulcsszavakhoz, ezaltal esélyt adva a
jobb CTR-re.

A csoportok kialakitédsara egy masik stratégia a kovetkezd. Készitsen kiilon csoportot az
aldbbiakra:

- jelentésben kozelalld kulcsszavak

- komoly konkurenciat jelenté kulcsszavak
- versenyt nem érzékel6 kulcsszavak

- tobbes szamu kulcsszavak

- elirt, rossz helyesirassal irt kulcsszavak

Hirdetési csoport(ok) létrehozasa: hirdetés szévegezése

A Google weboldalan részletesen ismertetve vannak a szabalyok és az optimalizalasi
lehetGségek. Eppen ezért inkdbb egy olyan technikai aspektusra térnék ki, ami a
bannerek esetében is sokszor gondot jelent.

Ez pedig a hozzarendelt link, avagy a fogadd oldal kérdése.

Sok esetben a hirdetések megjelenitésekor a f6 weboldal URL van megadva, azaz
kattintaskor ide érkezik az érdekl6dd ahelyett, hogy az éppen aktualisan rekldamozott
termék vagy szolgaltatas ismertet6 oldalara kertlne.

Ugy képzelje ezt el, mintha az Internet nemcsak a bolt cimét tudnd megadni, hanem
kozvetlenll a fogas szamat, amin a keresett ruha van. Akkor meg miért pazarolnank a
latogato idejét azzal, hogy a f6 URL-re érkezés utan még neki kelljen megkeresni a
reklamozott terméket.

Hasznaljuk a fogadd oldalt, azaz az AdWords-ben koézvetlenil a hirdetett termékre
iranyuld linket adjuk meg.

Ezzel noveljik annak az esélyét, hogy a latogatd vasarolni fog.

PHP paraméterezés esetén el6fordulhat, hogy a Google emberei megkeresnek egyeztetés
céljabol. Mindez azért torténhet, mert a paraméter esetén Affiliate-nek tekintenek,
amihez a szabadlyaik szerint pedig meg kell adni az Affiliate megjegyzést. Ugyanakkor,
bar a Google felajanlja a sajat scriptjét az értékesitések figyelésére, a sajat
partnerprogrammal rendelkez6knek érdemes a hirdetési csoportokhoz kiilon
partnerkédot rendelni, hogy kovethetéek legyenek a hirdetések altal generalt eladasok,
és az ROI.

A szbvegezésnél jol jon mindaz, amit a konkurencia elemzésénél Gsszegy(ijtottink.
Latjuk, hogy mit talaltunk mikédének és mit nem.
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Az egyik fontos szabaly, hogy a hasznokat és ne a technikai részleteket mutassuk be. Az
emberek altalaban nem konkrét terméket keresnek, hanem megoldast valamire. Ha a
megoldast az On termékének haszna adja, akkor azt veszik meg.

A hasznokat bemutatd néhany jol mikodo kifejezés a reklamszdvegben:

Minden méretben
Folyamatos akcidk
Ingyenes szallitas
Azonnali megtakaritas

Az AdWords altal biztositott szoveg karakterszama nem tdl nagy. Bizony kell egy kis id6,
mig a legjobb szbveget megtalaljuk. Ahogyan Mark Twain mondta ,ha tdobb idom lett
volna, a levelem is rovidebb lett volna”. Azaz id6 kell a megfeleld és rovid szoveg
megirasahoz.

fme egy praktikus technika. Kezdjik nagyban. frjuk le korldtok nélkil, hogy mit is
szeretnénk belefoglalni a hirdetés szovegébe. Ezutan szép lassan és atgondolva vonjunk
0ssze dolgokat, dobjunk ki felesleges részeket mindaddig, amig el nem érjliik az AdWords
altal engedélyezett karakterszamot.

Mindez alatt figyeljink arra, hogy a csoportunk kulcsszavai kozil szerepeljenek a
szOvegben vagy a cimben, vagy a hozzarendelt linkben. Rdadasul mindezt Ugy, hogy a
célcsoport szamara értheto és figyelemfelkeltd széveget hozzunk létre.

Tudom, hogy nem hangzik tul konnylinek, de megoldhatd. Sokat segit masok hirdetési
szOvegeinek elemzése.

Barmilyen szoveget is futtatunk, mindig kezeljik ugy, hogy az még nem a legjobb.
Figyeljik a CTR és ROI értékeket és valtoztassunk. Minél tobb szoveget prébalunk ki,
annal tébb informacionk lesz arrél, hogy mi a hatékony és mi nem az. S6t, sokszor a két
sor felcserélésével is javithatunk vagy ronthatunk a CTR-en.

Hirdetési csoport(ok) létrehozasa: beallitasok

Célzott nyelv és orszag meghatarozasa. A bedllitdsok soran fontos és kévetendd elv,
hogy a célpiacunknak megfelel6 legsziikebb nyelv és orszag beallitassal induljunk. A tul
széles paletta megaddasa ugyanis azt eredményezheti, hogy hirdetéslink sokszor jelenik
meg, de Kkicsi lesz a CTR-lUnk. Kulénbésen igaz ez akkor, ha az adott kulcsszavunk
valamely kulféldi nyelven is értelmes kifejezésnek mingsdil.

A témarol részletesen a https://adwords.google.co.hu/support/bin/topic.py?topic=21

oldalon olvashat.

Koltségvetés. Itt meg kell adni a havi és napi koltségvetést, illetve az egy kattintasra
szant koltséget. A Google addig jeleniti meg a hirdetéslinket, amig a napi illetve havi
limitbe belefér a kattintasok fogadasa. A kattintasra szant koltségnek szerepe van a
megjelenitéskori pozicionk meghatarozasakor. Az AdWords ajanlatot tesz a koltségvetés
kialakitasara, amelyet természetesen nem kotelez6 elfogadni, de egyfajta jelz6szam
lehet a kampany soran.
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Kampany végének beadllitdsa. Kilondsen a kezdeti id6északban érdemes 30 napos
hataridét megadni, amely inkabb sz6l magunknak, hogy itt az id6 elemezni az AdWords
eredményeket és az esetleg szliikséges valtoztatdsokkal menni tovabb, mintsem a
Google-nak. KésObb, j6 eredmények esetén lehet hosszabb id6tavot is megadni, de
fontos, hogy rendszeres id6kdzonként tovabbra is elemezziik az eredményeket.

Ellen6rzés, moédositasok: CTR kulcsszavanként

Bar a Google automatikusan ellen6rzi és figyeli kulcsszavaink eredményességét, fontos,
hogy ezt mi magunk is megtegylk. A Google ellen6rzése ugyanis ,6nz6” modon azt a
célt szolgalja, hogy kiszérja a nem jél teljesitdket, a mi ellen6rzésiink pedig éppen
ellenkezbleg, azt kell, hogy szolgdlja, hogy az ellendrzésekkel és a modositasokkal
noveljik a kulcsszé, vagy a csoport CTR-jét.

Magunktol ne toroljink kulcsszot. Azt Ugyis megteszi a Google. Ugyanakkor figyeljink
arra, hogy az esetlegesen torolt kulcsszé milyen hatassal volt hirdetési széveglinkre.
Lehet, hogy egyike volt azoknak, amikre optimalizaltuk a szOévegezést? Akkor bizony
maodositani kell.

S ha mar a modositasnal tartunk, érdemes megjegyezni, hogy moddositas elott
futtassunk végig egy kulcsszoelemzést (keresleti piacok + konkurenciaelemzés) az
Gjonnan futtatandd kulcsszavakra, szovegekre. Semmit se bizzunk a véletlenre.

Ellen6rzés, moédositasok: koltségvetés

A koltségvetés ellen6rzésekor és modositasakor figyeljik, hogy az milyen hatdssal lehet
a megjelenési pozicionkra, illetve természetesen figyeljik, hogy az altalunk erre szant
keretbe mennyiben fért bele az AdWords-re szant dsszeg.

Sokszor fogjuk azt tapasztalni, hogy a napi ill. havi limitet fel sem hasznaltuk.

A koltségvetésben az AdWords olyan kiadasként szerepel, amitol bevételt varunk ezért
szoros kapcsolatban all az ROI (return on investment azaz a befektetés hozama)
értékével.

Ellen6rzés, moédositasok: ROI

Azért hirdetliink, hogy noveljik eladdsainkat. Barmilyen hatékony is kampanyunk
bedllitasa és jok a CTR-ek, ha akar a fogadd weboldal, akar a weboldalunk szévegezése
vagy egyéb okok miatt az eladasok nem mennek.

Ha a mar emlitett k{lén azonositoval forgatjuk hirdetési csoportjainkat, akkor
egyszerlien kovethetjik az ROI alakuldsat az aldabbi mintatablazattal (1 terméken a
profit legyen 500 Ft):
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Csopor | Megjeleni- | CT | Kattinta | CPC | AdWord | Eladott | General ROI Ertékesi-
t neve tések R -sok s koltség | terméke | t profit tési
szama szama k szama haté-
konysag |
A B C D E F G H I J
B*C/100 D*E F/G*10 | G/D*100
0

A 2500 db| 5% 125 db | 20 Ft 2500 Ft 60 db| 30000 Ft| 1200% 48%

csoport

B 3600 db| 2% 72 db| 20 Ft 1440 Ft 10 db 5000 Ft 347% 14%

csoport

C 1200 db| 8% 96 db| 20 Ft 1920 Ft 44 db| 22000 Ft| 1146% 46%

csoport

D 3600 db| 4% 144 db | 20 Ft 2880 Ft 10 db 5000 Ft 174% 7%

csoport

Mit is mond a tablazat? Szamunkra két dolog fontos az elemzéskor:

- az ROI legyen minél nagyobb
- alacsony ROI esetén megtalalni a hiba okat

E két kovetelmény alapjan lassuk a rovid elemzést.

A csoport

A legjobb ROI-t hozta, annak ellenére, hogy a megjelenések szama az
atlag (2750) alatti és a CTR-je sem a legnagyobb. Az értékesitési
hatékonysag a legmagasabb, azaz a fogadd weboldal és a vasarlas
0sztdénzése ennél a csoportnal (terméknél) a legjobb. Valdszinlileg az A
csoport kulcsszavai vannak a weboldal tartalmdhoz a legjobban
optimalizalva.

B csoport

ROI alacsony, CTR alacsony, a megjelenitések szama az egyik legjobb. Az
értékesitési hatékonysadg alacsony. A magas megjelenités jelzi, hogy a
kulcsszavakra jelent0s érdekl6dés van. Ugyanakkor az alacsony CTR azt
jelzi, hogy a megjelentetett hirdetési sz6veg nem hatékony, nincs
megfeleléen kialakitva a kulcsszéra keresOk felé. Ezen dolgozni kell. Az
alacsony értékesitési hatékonysag harom dolgot is jelenthet:
- rossz érkezési weboldal kialakitas
- a hirdetés nem optimalizalt a weboldalhoz (masra szamit a
latogato)
- a kulcsszavak nem optimalizaltak a weboldalhoz (mdsra szamit
a latogatd)
Egyszerre két dolgot is javitani kell. A CTR-t és az értékesitési
hatékonysagot, azaz a fogadd weboldal kialakitdsat mindaddig, amig az
eredmények nem kielégiték.

C csoport

ROI jé, CTR a masodik legjobb, a megjelenités szdma a legalacsonyabb. A
jo CTR az alacsony megjelenitési szam ellenére is megfelelének mindsiti a
csoportot egyértelm( keresleti piacot jelezve. A jé ROI jelzi, hogy a fogadd
weboldal megfelel6 6sszhangban van az elvarasokkal és a hirdetéssel.
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D csoport

A CTR kozepes. Erdemes atnézni a kulcsszavakat. Elképzelhetd, hogy
néhany negativ kulcsszéval noévelhetd. Erdemes megnézni a weboldal
statisztikat, hatha néhany friss kulcsszéhoz jutunk a csoporthoz. Az
értékesitési hatékonysag és az ROI vészesen alacsony. Az érdekl6d6k nem
vasarolnak. 100-bdél mindossze 7. A fogadd weboldal és a weboldal
értékesitési, ismertetési rendszere azonnali javitasra szorul. 7%-ot a bank
is ad a pénziunkre! Viszont a magas megjelenités keresletet jelez a
kulcsszoéra, a CTR pedig megerossiti ezt. Néhany 6ra munka a weboldalon
csoddakat tehet az ROI-al.

Mindig kévesse a kulcsszd-cimsor-széveg-fogadd oldal Iancot a hirdetés kialakitasanal a
jo ROI érdekében!

Mivel a piacok, a kereslet, a megjelené weboldalak és termékek folyamatosan valtoznak,
lehet, hogy a néhany honapig jol futdé AdWords kampany egyszer csak rosszabb
eredményeket hoz valamilyen kiils6 valtozas miatt. A folyamatos elemzés és ellen6rzés
lehetGséget ad a hatékonysag fenntartasara.

Mindez talan tal munkaigényesnek tilnik, de a valésagban maximum havonta egy napot
jelent. Raadasul minden sziikséges adat elektronikusan beszerezheté és egy
tablazatkezel6 programmal elemezhetd.

Ugyanakkor ismételten szeretném kiemelni, hogy miel6tt barmit is tesziink az AdWords-
el, vagy egyaltaldn pénzt fizetiink a hirdetésért fontos, hogy elvégezzilk az ingyenes
kédoptimalizalast és kiépitsiik a jo PageRank értékinket. Hosszu tavon ugyanis ez éri
meg igazabol. Nem csupan azért, mert ingyenes, hanem azért is, mert nem igényel
folyamatos ellendrzést hosszu tavon. Ha jol épitjuk fel, PageRank-link és helyink stabil
marad.

Ellen6rzés, modositasok: altalanos hibajelenségek és kezelésiik
1. Alacsony megjelenités, alacsony CTR

Okai:
a. Frissen indulé kampanyok esetén, nem megfeleld kialakitasok és
bedllitasok esetén
b. Nincs kereslet a kulcsszavakra. Valdszin(ileg a kulcsszofelmérés nem volt
megfeleld
c. A havi és napi koéltségvetés kozott tul kicsi a klilonbség, vagy egyszerlien
tul alacsonyak és a Google emiatt nem jeleniti meg elégszer a hirdetést.

Megoldas:

- Meg kell emelni a napi koltségvetést. A Google nem fogja automatikusan
kimeriteni a napi koltségvetést, hiszen csak akkor fizetlink, ha kattintas
van, nem pedig a megjelenitések alapjan! Ugyanakkor a magasabb
koltségvetés megnodveli a megjelenitések szamat, aminek eredménye a
kattintdsok megjelenése és a CTR emelkedése. Mar ha a szdveg jol van
megirva.
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- Ellenérizni a kulcsszavakat. Hasznalja a Google kulcsszé ajanlé oldalat
vagy az Internetes Aranybanya e-konyvben ismertetet piackutatasi
technikat.

- Kovesse a kulcsszo-cimsor-szoveg-fogadd oldal lancot. Ha jél modellezi az
utat, amin a latogaté is haladni fog, néni fog a CTR. Es persze az ROI is ©®

2. Magas megjelenités, alacsony CTR

A legtébb AdWords hasznal6 ezzel fog talalkozni. JéI valasztjdk meg a
kulcsszavakat, de nehezen tudnak kattintas generalni az AdWords-6n keresztiil.

Megoldas:

- Novelje az egy kattintasra szant koltséget (CPC). Az aktualis CTR mellett
ezzel jobb poziciéban jelenhet meg hirdetésével.

- Elemezze és optimalizalja a hirdetése cimét és szovegét. Olvassa el a
Google javaslatait a témardl. Kévesse a kulcsszo-cimsor-széveg-fogadd
oldal logikai lancot

- Abban az esetben, ha egy csoport CTR-je alacsony, akkor nézze meg a
csoport kulcsszavait, és torblje azokat, amelyek a csoport CTR-jét
.lehlzzak”. Ha ez nem elfogadhatd, akkor vegye ki a legjobb
kulcsszavakat és probalja 6ket attenni egy jobban mend csoportba.

3. Magas megjelenés, magas CTR, de sajnos a magas CPC miatt

Az idedlis az, és mindenki azt szeretné, ha magas a megjelenités, magas a CTR
és persze csupan filléreket kell fizetni egy kattintas utan. El6fordul azonban, hogy
az ember a nagyhalak kézé csOppen, ahol bizony esetenként magas CPC-vel
jatszanak. Hogyan lehet egy ilyen helyzetben érvényesilni?

Megoldas:

- Azt, hogy milyen konkurencidja lesz, a kulcsszavai hatarozzak meg. Ha a
fenti helyzetbe keril, akkor egy részletesebb, mélyebb, sz(ikebb piacra
vonatkozd kulcsszo keresést kell végeznie. Meg kell keresnie és talalnia
azokat a kulcsszavakat, ahol a nagyhalak nincsenek jelen.

- Kozelitsen az ROI fel6l. Ha az értékesitett termékek profitja fedezi az
AdWords koltségeit a magasabb CPC mellett is, akkor On dént, hogy
folytatja-e a kampanyt ezekkel a paraméterekkel, vagy Uj kulcsszavakat
keres.

4, Magas megjelenés, magas CTR és alacsony CPC
Az idedlis eset. Elérése sok munkat, tapasztalatot és tesztelést igényel.
Indulaskor alkalmazott technika, hogy a CPC magasan kerul meghatarozasra egy
nagyon jé hirdetési szoveg mellett. A magas CPC azonnali CTR névekedést
eredményez, ami lehetové teszi a CPC csokkentését. Tudja, a Google felé a
Megjelenités*CTR*CPC 6sszeg kerll kifizetésre.

5. Magas megjelenés, magas CTR, alacsony CPC, de alacsony ROI

A kulcsszé-cimsor-szoveg-fogadd oldal lanc utolsé részének hibajara utal. A
latgato elérkezik az oldalunkra, de nem torténik vasarlas.

Okai:
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a.

Rossz fogadd weboldal. Vagy eleve nem a hirdetett termékhez visz, vagy a
weboldal szerkezete rossz, és a vasarlas kivitelezése nehézkes.

A weboldal nincs teljes 06sszefliggésben, harmoénidban a keresési
kulcsszoval és a hirdetéssel. A latogaté valaminek a reményében a
weboldalra érkezik, majd egyszerlen nem azt taldlja ott. Példaul a
keresési kulcssz6 ,weboldal”. A latogatd a weboldalra érkezik annak
reményében, hogy a weboldal készitéssel kapcsolatban talal informaciot,
de a weboldalon egy szoftvert akarnak neki eladni. Természetesen nem
torténik vasarlas.

Megoldas:

A fogadd weboldalak szovege mintegy folytatasa legyen a hirdetés
szbvegének. A weboldalon egyszer(i legyen a vasarlas.

EllenGrizni a kulcsszavakat. Havonta elemezni az ROI-t és elvégezni a
modositasokat.

AdWords kampany osszefoglalva

XNOUNAWNE

kévesse a kulcsszo-cimsor-széveg-fogado oldal lancot
végezzen mély piac és kulcsszdkutatast

olvassa el a Google AdWords-el kapcsolatos ismertetGit
alakitsa ki csoportjait gondosan a megfelel6 kulcsszavakbol
irjon jo hirdetési szbveget és fejlessze folyamatosan

havonta elemezze az eredményeket az ROI fliggvényében
teszteljen, elemezzen, optimalizaljon

minden madositas utan nézze at a rendszert az 1. pont alapjan
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SEO Tools

1. SEO Chat eszkbzei

Ha weboldalaink készen vannak és felkerliltek a tarhelyre, latogassunk el a
http://www.seochat.com oldalra és értékeljiuk azokat az oldalakat, melyeket a
legjobb pozicidban szeretnénk latni majd, amelyekre a legtobb belsé linkelés megy,
és amelyek tartalma keres6optimalizalt.

A kovetkez6 eszkozokon vigyik végig oldalainkat:
Code to Text Ratio

Keyword Density

Meta Analyzer

Site Link Analyzer

Spider Simulator

2. SEO Quake

Akar eddig haszndltuk, akar nem, toltsiik le a Firefox bongészét és telepitsiik
gépiinkre.

Toltsik le hozzéd a SEO Quake eszkdzt, amely minden meglatogatott oldal
legfontosabb optimalizaciés értékét meg fogja mutatni nekilnk.
www.seoquake.com

A legjobb az, hogy a keresési eredmények mindegyikénél is képes egyszerre mutatni
azokat, igy egy-egy kulcsszd esetén pillanatok alatt felmérhetjik a versenytarsak
oldalait, és azokat a gyenge pontokat, ahol er6sitve a sajat oldalunkat, elébik
kertlhetlnk.
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Tények és mitoszok

Rengeteg szbbeszéd, félreértett informacid, misztikus torténet szall e-mailrél, e-mailre a
keres6krol, koztik a Google-rdl is. Ime néhany kozulllk, ismertetve a vellk kapcsolatos
tényeket is.

Szbébeszéd:
A Google keresési eredményekbe emberi kéz nem szél bele

Az igazsag:
A Google rengeteg embert alkalmaz arra, hogy a keresési eredményeket
pontositsa. El6fordulhat, hogy agyonoptimalizalt oldalad sohasem lesz els6, mert
a kozpontban valaki Ugy itéli meg, hogy a tartalma gyengébb, mint egy kevésbé
optimalizalt versenytarsé. A Google kilén erre a célra a Buganizer programot
hasznalja.

Szbbeszéd:
A Google-on valo fizetett reklam befolyasolja egy oldal értékelését.

Az igazsag:
A fizetett rekldm semmiféle mdédon nem befolyasolja, nem javitja és nem is rontja
egy oldal értékelését.

Szbébeszéd:
A linkcsere programok felpérgetik a PageRank értéket.

Az igazsag:
A linkcsere programok nem novelik egy adott oldal PageRank-jét. S6t sok esetben
tobb kart jelentenek, mint hasznot. Sok csereprogram nemcsak az olcsé
csatlakozast adja, hanem azt is, hogy engedély nélkil adja ki a regisztracional
hasznalt e-mail cimet, minek eredménye kéretlen reklamlevelek (Spam) aradata
az adott cimre.

Szbébeszéd:
indexébdl.

Az igazsag:
A konkurensek eltavolitani nem tudjak az oldalt, de ha az oldal PageRank-jénél
gyengébb oldalakrdl kiildenek linkaradatot, azzal ronthatjdk a PageRank-et. A
PageRank kizardlag az itt ismertetett technikak altal befolyasolhato.

Szbébeszéd:
A tulregisztralt oldal kitiltasra kerll az indexbdl.

Az igazsag:
Ugyanakkor az indexbe kertilés el6bbiekben ismertetett természetébdl fakaddan
ennek igazan nincs is értelme.

Szbbeszéd:
A nem HTML fajlokat nem tudja indexelni a Google

Az igazsag:
A Google képes a HTML-t6l kulonb6z6 kiterjesztés(i fajlokat is indexelni néhany
kivételtdl eltekintve. Az indexelhet6 tipusok kozott van a pdf, asp, jsp, hdml,
shtml, xml, cfm, doc, xls, ppt, rtf, wks, Ilwp, wri.
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Kereso Optimalizaloé Cégek

Hazankban 2007 eleje 6ta kezdenek elterjedni az angolul Search Engine Optimizer-nek
(SEO) nevezett cégek, akik az Internet-marketing mellett mar kozvetlenl
keresdoptimalizalasi megoldasokat ajanlanak. Tekintsik at, hogy mit is jelenthet egy-egy
ajanlat arra vonatkozodan, hogy a kivant oldalak internetes keres6é marketingje biztositva
lesz az ajanlatot tevo altal.

A SEO-k nagyon sok hasznos szolgaltatast nyujtanak ugyfeleik szamara. A hatékony
szOvegirastél, a sitestruktira tervezésén at a keresO és lista regisztraciokon keresztiil.
Ugyanakkor vannak olyan SEO-k is, akik tulzottan agressziv tevékenységlikkel rontjak a
szolgaltatok hirnevét, és keresémanipulacios technikaikkal sokszor toébb kart okoznak az
Ggyfélnek, mint hasznot.

A Google, mint nyilt regisztracios keresd, nem all kapcsolatban egyetlen SEO-val sem.

Az alabbi Osszefoglald arra vonatkozik, hogy mire kell figyelni egy-egy SEO, vagy
internetmarketing szolgaltatast is nyujtoé cég kivalasztasakor.

1. Csak On veszithet!

Mi is torténik, egy rossz SEO valasztasakor? A SEO vallalja az oldalak internetes
megismertetését. Elvégzi a feladatat, beregisztralja az oldalakat a szikséges
helyekre. Megmutatja Onnek, hogy mit végzett. Jévahagyads, fizetés. Mindez jé
esetben egy-két hét. Maximum. Aztan jon a Google, és két honap mulva kidobja
az oldalakat az indexbdl. Ordkre. Sokat nem tehet, hiszen a SEO az On nevében
jar el, az On informdcidit hasznalva!

Természetesen lehet védekezni ez ellen is. Egy jé szerz6déssel, amelyrdl kicsit
lejjebb lesz sz6.

2. Senki nem tud poziciét garantalni a Google-ban!
Ovakodjon azoktdl a SEO-ktdl, akik garantalt poziciot igérnek, vagy kuilénleges
kapcsolatra hivatkoznak a Google-al. El6fordulhat, hogy gyorsitott regisztraciot
igérnek. Ilyen nincs a Google-nal. S6t, barki szabadon és ingyenesen akar sajat
maga is regisztralhatja oldalat a http://www.google.com/addurl.html

oldalon.

3. Ovakodjon a misztikusan hangzé ajanlatoktdl
Minden esetben, ha nem tiszta, hogy a SEO mit fog csinalni, batran kérdezzen ra.
Kérjen részletes ismertetést a tevékenységrél, annak hatasairdl. A negativokrol
is. Legyen tisztaban a tiltott technikakkal, igyekezzen kisz(irni, hogy a SEO
alkalmazni kivanja-e azokat.

4. A korrekt SEO soha nem kér visszalinkelést
Legyen szkeptikus azokkal a SEO-kkal, akik tobb ezer keres6be akarjak
regisztralni oldalait, vagy az ingyenes keresztlinkelések csodas hatasairdl tartanak
el6adast. A Google PageRank rendszerben attél nem fog emelkedni oldalainak
PageRank értéke, ha 10 000, az On oldalainak témajatdl tavol allo, alacsony
PageRank érték(i oldal linkel Onhéz.

5. BongészObe irhatd kulcsszavak arusitasa
Hallott mar arrdél, hogy a megfelel6 szoftver telepitése utadn, a béngészébe nem
kell beirni a teljes URL-t, hanem elég egy kulcsszd beirdsa. Ha az Oné a kulcsszo,
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akkor az On oldalai jelennek meg. Nem hallott errél? Nos, akkor ne is vegyen
ilyesmit a SEO-t6l, mert bar létezik a rendszer, nagyon-nagyon kicsi a hasznalata,
illetve a kdzeljovében nem varhaté elterjedése.

Valasszon évatosan

Internetes és keres6 marketingjének 90%-at sajat maga is elvégezheti a
kényvben leirtak alapjan. Ha ehhez mégis SEO-t keres, legyen évatos. Szanjon
néhany orat arra, hogy informacidkat szerez réluk. Keressen az interneten és
valasszon kortltekintéen.

Legyen tiszta, hogy mit fizet

A Google keres6ben valé szereplés ingyenes. Természetesen van lehetGség
fizetett megjelenésre is, de az egy elkllonitett szekcidét jelent. A keresési
eredmények mindig az ingyenes indexbdl keriilnek generalasra. Tisztazza a SEO-
val, hogy a&lland6, vagy id6szakos szponzordlt megjelenésre kolti a pénzt.
Figyeljen arra, hogy a SEO hivatkozik-e arra, hogy képes a listapoziciot
befolyasolni. Ebben az esetben gondoljon arra, hogy valamiféle fizetett
reklampozicié van a hattérben.

Jogi védelem

A sajat védelem érdekében érdemes ragaszkodni a teljes és feltétel nélkili pénz-
visszafizetési garancidahoz. Ne féljen ragaszkodni ahhoz, hogy amennyiben
elégedetlen, kapja vissza pénzét. Kilonos tekintettel arra az esetre, ha egy
keres6bdl kitiltdsra kerllnek az oldalak. Ragaszkodjon az irdsos, arakat is
tartalmazo6 szerzédéshez. A szerzddés tartalmazza azt a kitételt is, hogy a SEO
koteles az egyes keresdk, listak altal eldirt szabalyokat betartani.

www.magyarmilliomos.hu 48


http://www.magyarmilliomos.hu/

Google Kalauz

Szotar

AdSense
A Google AdWords hirdetéseit a weboldalakon megjelenithetévé tévo
hirdetéseloszt6 rendszer.

AdWords
A Google PPC alapu hirdetési rendszere.

Affiliate program

Az affiliate vagy magyarul partner program lényege, hogy egy termék interneten
torténd arusitadsakor az arusitd részesedést fizet azoknak a partnereknek, akiknek
linkjein keresztil vasarlé érkezik hozza. A fizetett 0sszeg értéke az adott termék
aranak bizonyos szazaléka.

Algoritmus
Olyan végrehajthato utasitdsok halmaza, melyek célja egy adott tevékenység, pl.
keresés elvégzése.

AltaVista
Internetes keres6. www.altavista.com

AOL
America Online, a vildg legnagyobb internetes szolgdltatasokat nyujtod
vallalkozdsa. www.aol.com

Attribatum
Egy adott elem, vagy egyed tulajdonsaga.

Bongészo
A World Wide Web-re (konyhanyelven internetre) irédott weboldalak
megjelenitésére alkalmas program.

CPC

Cost Per Click. Egy Kattintas Koltsége. Az az 6sszeg, amit az AdWords-ben egy
hirdetésre torténd kattintds esetén a Google-nek fizetiink. A google lehetové
teszi, hogy a kampany eredményességének befolyasolhatésdga érdekében
minden AdWords felhasznalé maga szabhassa meg a sajat hirdetési CPC-jét akar
minden egyes kulcsszoéra.

Crawler
A keresOk spidereire hasznalt masik kifejezés.

CTR
Click Through Ratio. Atkattintdsi Rata. Megmutatja, hogy 100 megjelenitett
hirdetésre hany kattintas tortént.

DeepBot
A Google a DeepBot keretében deriti fel és indexeli a mar indexelt webcimek
egyes weboldalait.
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Dinamikus oldalak
Klls6 adatforrasbol felépitett oldal. Az oldal egyes vagy teljes tartalma a
béngészGbe vald behivas pillanataban keril generalasra.

Domain név
Az IP cimek szamkoddjainak elfedésére kialakitott széveges rendszer. Példaul:
magyarmilliomos.hu. Magyar domain informacio elérhet6é a www.nic.hu cimen.

Eszkoztar
A programok, alkalmazasok leggyakrabban hasznalt menlpontjainak kiemelt
halmaza.

Everflux
Az az esemény, amikor a Google index frissitése soran az egyes PageRank
értékek naprol napra mas értéket mutatnak.

Flash
A Macromedia cég altal kifejlesztett multimédia megoldas grafikus és animacids
fellletek Interneten valé megjelenitésére.

FreshBot
A DeepBot felvalté Uj rendszer neve.

GoogleBot
A Google felderitést, indexelést végzo spidere.

HTML
Hypertext Markup Language. Szabvany programnyelv weboldalak készitésére.

Internet
Nemzetkozi haldzat szamitdgépek dsszekapcsolasanak céljara.

IP cim
Internet Protokoll cim. Feladata az Interneten Gsszekapcsolasra kerllé gépek
egyedi szamkodokkal torténd azonositasa.

Javascript
HTML-be agyazhatd, utasitasok végrehajtasara alkalmas programnyelv.

Kapuoldal
Egy 06nall6 weboldal minimalis tartalommal, melynek egyetlen feladata, hogy
belépési felliletet biztositson az igazi tartalmat adé weboldalakra.

Kérés
A keres6 szamara elklldott keresési utasitdas, kérés egy keresési lista
|étrehozasara.

Keretek
Az a weboldal készitési struktura, ahol tobb weboldal egylitt alkot egy a
bongészGben megjelenitésre kerlld weboldalt. Az egyesitést a keretek végzik.

Klaszter
Csoport.
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Latogato
Az a személy, aki bongészdjén keresztil egy adott weboldalt hiv be
megtekintésre.

Lekérdezés
A keres6 szamara elklldott keresési utasitds, kérés egy keresési lista
|étrehozasara.

Link
Olyan utasitaskdéd, amelyre kattintva egy weboldal keril behivasra a
bongészGben.

Linkcsere program
A program keretében a weboldalak tulajdonosai kdlcsondsen megjelenitik egymas
weboldalainak linkjeit sajat oldalaikon.

Linux
Nyilt forraskodu, ingyenes operacios rendszer. (http://www.linuxbazis.hu/)
Google keresGoldal http://www.google.com/linux

Net
Az internet rovid neve.

PageRank
A Google weboldal értékelési rendszere.

Partnerprogram

Az affiliate vagy magyarul partnerprogram lényege, hogy egy termék interneten
torténd arusitasakor az aruért részesedést fizet azoknak a partnereknek, akiknek
linkjein keresztil vasarlé érkezik hozza. A fizetett 0sszeg értéke az adott termék
aranak bizonyos szazaléka.

PC
Personal Computer. Személyi szamitdgép.

PPC

Pay Per Click. Kattintas Alapu Fizetés. A PPC hirdetési rendszerben nem annak
fuggvényében fizetiink, hogy egy adott weboldalnak mennyi latogatéja van, vagy
hogy hanyszor jelenik meg a hirdetésiink, hanem csak akkor, amikor a
megjelenitett hirdetésre valaki rakattint, hogy a hirdetés linkjén keresztil
ellatogasson weboldalunkra. A Google AdWords PPC rendszer.

Regisztracio
A weboldal manualis bejegyzése a keres6 indexébe.

Session

Egy latogatd altal az adott domain név ala tartozd oldalak latogatdsanak
O0sszessége. A meglatogatott oldalak, a kattintdsok és egyéb paraméterek
kovetése a Session ID-n keresztul torténik, és esetenként fontos adatokat
szolgaltathat az oldalak és a szolgaltatas fejlesztésére.

Sitemap
Olyan weboldal, amely mintegy térkép, tartalmazza az adott domain ala tartoz6
oldalak strukturalt listajat.
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Spam
Kéretlen reklam e-mail.

Spider
Az Interneten elérhetdé weboldalak feltérképezését végz6 automatikus rendszer.

Szerver
Kulénalld gépek, eréforrasok dsszekapcsolasara szolgald kézponti szamitogép.

Szilikon Volgy
Informatikai fejlesztések kozponti ipartelepe Kaliforniaban.

Talalat
A keresd altal egy lekérdezésre visszaadott eredmény. Egy keresésnek tobb
talalata is lehet.

Talregisztralas
Egy weboldal olyan nagy gyakorisaggal tortén6 regisztraciéja, amelyet a
szolgaltatd a keres6 rendszer kapacitasaival térténé visszaélésnek tekint.

URL
Universal Resource Locator. Szabvanyos elérési Ut meghatarozé kéd. Példaul:
http://www.google.com

Visszalinkelés
Adott oldalra mutatd link elhelyezése a mi oldalunkra mutato linkért cserébe.

Web
Az internet szolgaltatasainak egyike. World Wide Web. Vilaghalé. Protokolljain
keresztll nyilik lehet6ség weboldalak megtekintésére.

Weboldal
Bongészdben megjelenitheté HTML nyelven irt program.

Webszerver
Az a szerver, amely a rakapcsolt szamitégépeket kapcsolja 6ssze az internettel.

Yahoo
Internetes informaciés portdl. Az egyik els6é és legnagyobb a vilagon.
www.yahoo.com
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Linkek

Google: http://www.google.com

Google dsszes: http://www.google.com/about.html

Google hirek és forum: http://www.webmasterworld.com/

Google magyarul: http://www.google.co.hu/
Google regisztracio: http://www.google.com/addurl.html

Dance tool: http:/ /www.free-webmaster-tools.com/google_dance_tool.htm

Dance tool 2:

dance.htm

Everflux: http://www.kuro5hin.org/story/2003/3/12/31058/2975
Deepbot/Freshbot: http://www.webmasterworld.com/forum3/9213.htm
HTML: http://www.w3.0rg

Domain: http://www.nic.hu

Robots.txt: http://www.robotstxt.org/wc/faq.html

Larry Page: http://www.google.com/corporate/execs.html#larry1l

Sergej Brin: http://www.google.com/corporate/execs.html#sergey1

SEO Quake: www.seoquake.com
SEO Chat eszk6zok: www.seochat.com

Google webmester Eszko6zok: http://www.google.com/webmasters/
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JOGI ZARADEK:

A KIADVANYBAN SZEREPLO TERMEKEK, SZEMELYEK, VALLALKOZASOK VAGY SZERVEZETEK TELJESEN
FUGGETLENEK A SZERZOTAL ES A KIADOTOL. TISZTELETRE MELTO ES TULAIDONUKAT KEPEZ® NEVUK
MEGEMLITESENEK KIZAROLAGOS CELJA A TEMA ISMERTETESET SZOLGALJA. KIVALASZTASUK TELJESEN
VELETLENSZERU ES NELKULOZ BARMILYENFELE ANYAGI TAMOGATAST.

A KIADVANY CELJA, HOGY PONTOS, NAPRAKESZ EGYSZERUEN HASZNALHATO INFORMACIOT ADION A
BENNE LEFEDETT TEMAROL. SEM A SZERZO SEM A KIADO NEM VALLAL SEMMIFELE GARANCIAT ARRA
VONATKOZOAN HOGY A KONYV ELOLVASASAVAL ES/VAGY A BENNE FOGLALTAK EGYSZERU KOVETESEVEL A
VASARLO ES/VAGY AZ OLVASO KEPESSE VALIK A KIADVANYBAN VAGY A VASARLO ES/VAGY AZ OLVASO
GONDOLATAIBAN LETEZ® CELOK MAXIMALIS ELERESERE.

A FELMERUL® ESETLEGES KERDESEK ESETEN HOZZAERT® SZAKEMBER MEGKERESESE AJANLOTT.

A SZERZO ES A KIADO A TOLE ELVARHATO GONDOSSAGGAL IGYEKEZETT A KIADVANY TARTALMAT,
SZOVEGET ES OSSZEFUGGESEIT OSSZEALLITANI, UGYANAKKOR SEM A SZERZO, SEM A KIADO, SEM
BARMILYEN HARMADIK SZEMELY SEMMIFELE FELELOSSEGET NEM VALLAL AZ ESETLEGES SZOVEG-,
TARTALOM-, VAGY ERTELMEZESBELI HIBAKERT ES/VAGY AZ EZEKBOL FAKADO KOZVETLEN, KOZVETETT,
ANYAGI VAGY EGYEB KAROKERT. SEM A SZERZO, SEM A KIADO NEM VALLAL FELELOSSEGET BARMILYEN
HARMADIK SZEMELY ALTAL A KIADVANY TARTALMARA VALO HIVATKOZAS ALTAL OKOZOTT SEMMIFELE
KARERT.

A KONYV NEM MINOSUL SEMMIFELE AJANLATTETELNEK SEM A SZERZ® SEM A KIADO OLDALAROL.

2008.
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